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Presentacion

El Instituto Nacional de Estadistica y Censos (INEC], se complace en poner a disposicién de los usuarios
de la informacitn estadistica, la Metodologia de Calculo del indice de Precios al Consumidor, IPC base Julio
2006.

La publicacién y amplia divulgacién de las metodologias utilizadas en las investigaciones estadisticas
es parfte de la politica de transparencia de la Institucion, Ffortalece la confianza en los resultados e
indicadores estadisticos y permite desarrollar la capacidad de los usuarios en el uso e inferpretacién de
los mismaos.

El documento contiene los aspectos metodolégicos y operativos sequidos para la construccion del IPCy
para su calculo mensual: definicién de ambito geografico, criterios para la conformacién de la Canasta
de Consumo, férmulas de calculo, criterios para la recoleccion de precios, disefio de la muestra de
establecimientos entre otros.

El trabajo de actualizacién del IPC, fue realizado por el equipo técnico y operativo de la Unidad de
indices de Precios del Area de Estadisticas Confinuas, el cual contd con la asesoria de expertos en el
tema del Instituto Nacional de Estadistica de Espafia, del Instituto Nacional de Estadistica y Censos de
Argentina y del Fondo Monetario Internacional.

El INEC deja constancia de su agradecimiento al Banco Centfral de Costa Rica y a los funcionarios de la
Oivision de Estadisticas Econémicas por el aporte financiero y técnico brindado para la ejecucion del
proyecto.

Asimismo, se agradece la colaboracion que mes a mes brindan mas de 2 000 establecimientos en la
Gran Area Metropolitana al recibir a los entrevistadores del INEC y brindar la informacion sobre los
precios.

Victor Hugo Céspedes Solano Jaime Vaglio Mufioz
Presidente Gerente
Consejo Directivo
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Introduccion

El indice de Precios al Consumidor (IPC] mide la
evolucion de los precios de una canasta de hienes y
servicios representativa del patrén de consumo de
los habitantes de una area geografica especifica.

Es utilizado en diversos aspectos en los sectores
econdmico, saocial y juridico. En el campo econémico
para el planfeamiento de metas vy paliticas
monetarias, asi como para evaluar el resultado de
las mismas; en el campo social es utilizado como
coefciente de ajuste de las prestaciones sociales
como salarios minimos y pensiones, entre otros;
y en el campo juridico se emplea en el reajuste de
contratos, por ejemplo, el de viviendas en alquiler.

Tambhién es usado como indicador de la inflacién
porque, a pesar de no mostrar el cambio en el
precio de fodos los hienes y servicios que circulan
en la economia, lo hace para los que se encuentran
en la dltima fase de las transacciones econémicas,
e indirectamente refleja el cambio ocurrido en las
etapas anteriores.

Los organismaos infernacionales expertos
consideran que es la medida mas precisa del
proceso inflacionario, por el grado de aceptacién y
la periodicidad con que se obtiene la informacion.

Oehido a los diversos usos que se le afribuyen al
IPC se tiende a confundir con un Indice de Costo
de Vida (ICV]). Un ICV tiene por objetiva medir el
cambio que la poblacién de referencia requiere en
su ingreso maonetfario, para mantener constante
su nivel de vida o su nivel de utilidad durante el
tiempo, considerando los cambios en los patrones
de consumo producto de los cambios en los precios.
En el anexo 1 se presenta la diferencia entre el IPCy
el ICV.

El IPC hace un acercamiento al cambio en el costo de
vida de los individuos, sin embargo no considera la
racionalidad de los individuos ante el cambio en los
precios, sino que mide el cambio en el precio de los
bienes y servicios de una canasta preestablecida, y
por ello, no permite esftimar exactamente el cambio
en el ingreso que requieren los agentes econémicos
para mantener determinado nivel de vida.

En el pafs el calculo de los indices de Precios o inicié
el Banco Nacional de (Costa Rica con el calculo del
indice de Costo de la Vida, base 1936 = 100. En 1952
la Direccién General de Estadistica y Lensos asumid
la elaboracion de este indicador y a la fecha, han
sido cinco las series de nimeros indices de consumo
realizadas:

e indice de Precios para el Consumidor Medio y
Obrero de San José, base 1952 = 100

e Indice de Precios al Consumidor de Ingresos
Medios y Bajos del Area Metropolitana, base
1964 =100

e indice de Precios al Consumidor de Ingresos
Medios y Bajos del Area Metropalitana, base
1975 =100

e indice de Precios al Consumidor, base enero
1995 =100

Este dltimo se realizé con base en la Encuesta
Nacional de Ingresos y Gastos de los Hogares
1987 — 1988. Desde esta Gltima medicién se han
producido cambios importantes en el patron de
consumo de los hogares, originados en camhios
econdmicos, comerciales y tecnolagicos.
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Con el cambio en la base del IPC se realiza la
actualizacién de la canasta de hienes y servicios
que se ufiliza para el calculo del indice y de sus
respectivas ponderaciones, ajustandola a los
patrones actuales de consumo de los hogares.

Esta actualizacién permite ademas incorporar los
Gltimos avances metodolégicos para el calculo de
indices de precios. Las recomendaciones de los
organismos infernacionales expertos, sefalan la
necesidad de realizar este tipo de actualizaciones
periédicamente, idealmente cada cinco afios o al
menos cada diez, dependiendo de las condiciones
presentfadas en el periodo, para mantener la calidad
y representatividad del indicador.

La actualizacion del IPC comprendid una serie
de actividades de tipo teérico, metodolégico y
operativo; entre las mas importantes estan:

Actualizacion de la canasta de hienes vy
servicios

Actualizacion de las ponderaciones

Aplicacién de una nueva farmula de calculo
para obtener el cambio de precios de los
articulos

Aplicacién de una nueva clasificacién de los
bienes y servicios

Actualizacion de la muestra de establecimientos

Disefio de un nuevo sistema informatico.

Los aspectos febricos y metfodolégicos estan
fundamentados en las recomendaciones de los
organismos internacionales expertas en la materia,
la experiencia de algunos paises que han
implementado innovaciones metodolégicas
exifosamente en su Gltimo cambio de base y los
estudios, analisis y pruebas realizados por el
equipo de trabajo del proyecto.

En este documento se presenta la metodologia de
calculo del nuevo indice que incluye: comparacién
de las (ltimas dos series del indice, aspectos

relacionados con la actualizacién de la canasta y
sus ponderaciones, actualizacion de la muestra de
establecimientos, procedimiento de recoleccién de
informacion, calculo y divulgacion del indice.
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Simbologia y acronimos

CCIF Clasificacion del Consumo Individual por Finalidades

EHPM 2004 Encuesta de Hogares de Propésitos Maltiples de Costa Rica 2004
ENIG 2004 Encuesta Nacional de Ingresos y Gastos de Costa Rica 2004
ENIG 1988 Encuesta Nacional de Ingresos y Gastos de Costa Rica 1988

ItV Indice de Costo de Vida

INEC Instituto Nacional de Estadistica y Censos
IPC Indice de Precios al Consumidor

MIA Muestreo Irrestricto Aleatorio

oI Organizacién Internacional del Trabajo

GCN 1993 Sistema de Cuentas Nacionales 1993
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Caracteristicas del IPC base julio 2006 y comparacién con las
del IPC base enero 1995

IPC base 2006

IPC base 1995

Fuente de
informacion

Encuesta Nacional de Ingresos y Gastos
(abril 2004 - abril 2005).

Encuesta Nacional de Ingresos y Gastos de los
Hogares (noviembre 1987 — noviembre 1988).

Cobertura
Geogréfica

114 distritos urbanos de la Gran Area
Metropolitana; en esta area se concentra el 45,8%
de la poblacién fotal del pais y el 59,3% del gasto
de consumo total del pais.

85 distritos urbanos de las primeras cuatro
subregiones de la Region Central; en esta area se
concentraba el 40,5% de la paoblacién del pais y el
50,7% del gasto de consumo tfotal del pais

Periodo base

Mes base = julio 2006

Mes base = enero 1995

Poblacidn de
referencia

Las personas que forman partfe de todos los
hogares individuales ubicados dentro del area de
cobertura geografica definida.

Las personas que forman parte de los hogares
individuales de dos a doce miembros y que residen en
las areas geograficas de interés:

+ Se excluyeron los hogares unipersonales, los de

mds de doce miemhros

- Se excluyeron los hogares que presentaban
comportamiento atipico en sus ingresos y gastos.

Ulasificacion de los hienes
y servicios de la canasta

Clasificacion de |a canasta de hienes y servicios en
12 grupos segun la Clasificacién del Consumo
Individual por Finalidades del Sistema de Cuentas
Nacionales de 1993.

Clasificacion de la canasta de hienes y servicios en 8
grupos segun el Sistema de Cuentas Nacionales de
1968.

Niveles de agregacion

Cinco niveles de agregacion de los bienes y
servicios de la canasta:

1. Grupo
2. Subgrupo
3. Clase
4, Subclase
5. Articulo.

Tres niveles de agregacion de los bienes y servicios
de la canasta:

1. Grupo
2. Subgrupo
3. Arficulo.
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IPChase 2006

IPC base 1995

Criterios de seleccién

Los criterios utilizados para la seleccion de los
bienes y servicios de la canasta fueron:

1. que represente al menos el 0,05 % del gasto

2. que sea consumido por al menos el 5,0 % de
los hogares.

Los criterios utilizados para la seleccién de los hienes
y servicios de la canasta fueron:

1. que represente el 0,09% o mas del gasto

2. que fuera consumido por el 10,0 % o mas de
los hogares.

Férmulas de calculo

1. Férmula de calculo del indice general

Para el calculo del indice se utiliza la
formula de Laspeyres.

1. Férmula de calculo del indice general

Para el calculo del indice se utiliza la
formula de Laspeyres.

2. Formula de célculo de los relativos de articulo

Para obtener el relativo del articulo se utiliza la
media geométrica de relativos de precios.

2. Formula de célculo de los relativos de articulo

Para obtener el relativo del articulo se utiliza la
media aritmética de relativos de precios.

Muestra de
establecimientos

+ Muestreo probabilistico

+ Los tamafios de muestra se calcularon para cada
articulo de la canasta de consumo y se asignaron
a nivel de subclase

- Tamafio de muestra: 2 050 establecimientos
+ Tipos de establecimiento: 75

+ Total de precios: 14 200.

+ Muestreo probabilistico

+ Los tamafios de muestra se calcularon para los
productos con mayor ponderacién en la ENIG 1988

- Tamafio de muestra: 1 050 establecimientos
+ Tipos de establecimiento: 30

+ Total de precios: 13 500.

Cambios de calidad

Para los camhios de calidad se utilizan métodos
implicitos como el método de solapamiento y el
método de calidad equivalente

No se aplican cambios de calidad.

Precios faltantes

Se utilizan métodos de imputacion para los precios
faltantes. Se aplica al precio anterior de cada uno
de los precios faltantes el relativo del arficulo o la
subclase a la que pertenece.

Para los precios faltantes se repiten los precios del
mes anterior.

Precios en oferta

Se foman precios en oferta, excepto:
+ Rebajas finales

- Caracter discriminatorio

+ Por defectos del producto.

No se toman precios en oferta.

Sistema informatico

Desarrollo en Visual Basic
Bases de datos en 50L Server 2000
Reportes en 50L Reporting Services 2000.

Desarrollo en Visual Basic
Bases de datos en Access 97

Reportes en Cristal Reports 7.0.

Canasta de consumo

Bienes 225

Servicios 67
Total 29¢

Bienes 227
Servicios 37
Total 2b4
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Fuente de informacién

La fuente de informacion utilizada para el cambio de
base del IPC es la Encuesta Nacional de Ingresos vy
Gastos (ENIG 2004] realizada entre abril del 2004 y
abril del 20065.

La ENIG 2004 corresponde a una encuesta por
muestreo, cuya unidad de observacion es el hogar
y el universo de estudio esta conformado por el
conjunto de hogares del pais. Para la seleccién de
la muestra se foma como unidad de muestreo las
viviendas particulares, se selecciona un grupo de
viviendas a partir de las cuales se idenfifican los
hogares a los que se les aplica la encuesta. Todos los
hogares particulares residentes en el pais poseen
una probabilidad conocida de ser seleccionados,
es decir es una encuesta probabilistica, y los
hogares seleccionados constituyen una muestra
representativa a nivel nacional.

La muestra esta constituida por 5 220 viviendas
distribuidas en todo el pais, de forma tal que pueda
dar estimaciones confables para los siguientes
dominios: Region Central Urbana, Region Central
Rural, Resto del Pais Urbano y Resto del Pais Rural.
A su vez, y considerando que debe representar el
comportamiento de los ingresos y gasftos de los
hogares durante un afio, la muestra se distribuye a
lo largo de 13 meses (abril 2004-abril 2005). Al final
de la encuesta, se obtuvo una fasa de respuesta
del B5,0%, esto es, que de cada cien hogares
seleccionados, ochenta y cinco  brindaron la
informacion solicitada.

Para recolectar la informacion, se disefiaron seis
formularios, el primero indaga las caracteristicas
sociodemograficas y socioeconémicas de la vivienda
y de los miembros del hogar; en el segundo, se
registran los gastos diarios del hogar; el fercero
facilita la captacion de los gastos diarios personales
de cada uno de los miembros del hogar; el cuarto
recopila informacién sobre articulos o hienes de
consumo duradero, asi como el pago de servicios
de la vivienda; el quinto permite estimar con
mayor precision la ganancia neta del productor
agropecuario; por Gltimo, se dispuso de un sexto
formulario que permite, a partir de la informacion de
los otros formularios, construir el balance del hogar,
es decir, la relacién entre los ingresos y gastaos,
para asegurar la consistencia de la informacion
registrada.

La recoleccién de la informacién se organizd en
36 periodos de trabajo de 10 dias (decenas). En
cada periodo el grupo de frabajo, compuesto por
un supervisor y fres entrevistadores, aplicaba
la entrevista en 15 viviendas, de tal forma que
cada encuestador recogia la informacién de cinco
viviendas cada 10 dias. Tanto el personal de frabajo
de campo, como el de critica y codificacién, fue
ampliamente capacitado durante tres semanas antes
del inicio del trabajo de campo; ademas, a lo largo
del proceso fue constantemente retroalimentado en
funcién de los resultados y ohservaciones dadas por
los supervisores de campo y surgidas del proceso de
revision, codificacion y validacion el cual se realizd

casi simultaneo al trabajo de campo’.

1/ Para mas informacién sobre el procesamiento de los datos de la Encuesta, ver Metodologia ENIG 2004 en la pagina web del INEC:

WwWw. inec.go.cr
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Una vez que se dispuso de los datos debidamente
validados e infegrados se procedio a obtener la
informacion sobre gasto necesaria para la definicion
de la Canasta de Consuma para el IPC.

Los resultados de la ENIG 2004 fueron publicados
durante el mes de marzo del 2006 en el documento
“Encuesta Nacional de Ingresos y Gastos de los
Hogares 2004. Principales Resultados”.
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Delimitacion del indice

3.1. Periodo base

El periodo base del indice es aquel que se define como
punto de inicio de la serie. En este periodo se hacen
100 todos los indices y los precios del mismo son
tfomados como referencia para calcular la variacién
de los precios. En el caso del IPC de Costa Rica se
define como periodo base un mes, julio 2006.

3.2. Ambito geografico

El area de cobertura geografica del IPC debe cumplir
con dos caracteristicas esenciales:

e Homogeneidad en los patrones de consumo de
las personas que habitan en ella

e Alfa representatividad poblacional

Dada la representatividad a nivel de poblacion,
viviendas y gasto de consumo, y considerando
los recursos con los que cuenta el INEC para la
recoleccion mensual de precios, el area de
cobertura geografica del IPC base julio 2006 esta
conformada por 114 distritos urbanos de la Gran
Area Metropolitana. De estos, 57 se ubican en la
provincia de 5an José, 11 en Alajuela, 19 en Cartago y
27 en Heredia®.

Estos 114 distritos concentran el 45,8% de
la poblacion del pais y 71,7% de la poblacion
urbana; las viviendas ubicadas dentro de esta
area representan el 46,5% del fotal de viviendas
del pais.

Esta area representa ademas el 59,3% del gasto
de consumo realizado en la totalidad del pais y
el 77,8% del gasto realizado en las zonas urhanas.

Esta area es 13,0% mayor [(con respecto a la
cobertura de la base enero 1995) en cuanto a la
representatividad del total de poblacion del pais y
de 12,1% mayor en cuanto a la representatividad del
total de poblacion urbana del pais.

En el Anexo 2 se enumeran los distritos que
conforman el area de coberfura geografica de la
base julio 2006.

En la siguiente figura se sefalan los distritos que
conforman el area de cobertura definida.

¢/ En la determinacion del drea de cobertura geogréfica incidié de manera importante el gasto que implica la recoleccion de precios

de manera continua.
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Representacién grafica del area de cobertura
geografica del IPC respecto al totfal pais

Area en detalle

3.3. Poblacion de referencia

La poblacién de referencia del IPC base julio 2006
es el conjunfo de hogares residentes en el area
de cobertura geografica definida. Estos son
los hogares urbanos de fodos los tamafios
(independientemente del ndmero de personas)
y niveles de ingreso.

3.4. Tipo de gasto que se considera

En la Canasta de Consumo del IPC se consideran los
hienes y servicios de consumo que adquieren los
hogares de referencia, estos son fodos aquellos
articulos que se utilizan para la satisfaccion directa
de las necesidades. No considera por tanto los bienes

no de consumo que adquieren los hogares con fines
comerciales o para la acumulacion de capital.

Son bienes y servicios de consumo [y por ende dehen
formar parte de la Canasta de Consumo del IPC] los
adquiridos en rubros como alimentos, vestuario,
diversién, enfre ofros. Se consideran como gasto de
no consumo o de capital, el pago de impuesto sobre
la renta o territoriales, contfribuciones a la sequridad
social (pensiones), y cualquier otro hien o servicio
que pueda acumular valor, como terrenos, hienes
inmuebles, inversiones financieras, entre otros.

En las recomendaciones de la Organizacién
Internacional del Trabajo (OIT)? para la elaboracién
de los IPC, se distinguen tres enfoques sobre

3/ OIT. Informe 111, indices de precios al consumidor. Decimoséptima Conferencia Internacional de Estadisticos del Trabajo, Ginebra, 24 de

noviembre a 3 de diciembre de 2003
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el consumo: adquisicién, utilizacion y pago. La
eleccion del enfoque de consumo que se utilice en
el IPC depende de su objetivo, de esta forma se
recomienda el enfoque de consumo pagado cuando
el IPC se ufiliza como coeficiente de ajuste de las
compensaciones sociales; el enfoque de consumo
utilizado se recomienda cuando el IPC fiene como
principal objetivo medir el cambio en el costo de vida
y el enfoque de consumo adquirido se ufiliza cuando
el IPC tiene como principal objetivo ser utilizado
como indicador macroecondmico de la inflacion;
este es el caso costarricense.

Este uso primordial del IPC como estimador de la
inflacibn ftambién establece dos consideraciones
adicionales que delimitan la Canasta de Consumo,
primero que los bienes y servicios deben fener un
precio de mercado, y segundo, debe existir una
relacién clara y estrecha entre el precio y el bien o
servicio al que carresponde.

La primera consideracion responde a la definicién
de inflacién como el cambio general y sostenido en
el nivel de precios, asi, la inclusién de algin bien o
servicio cuyo precio no sea posible observar, seria
inconsistente con el objetivo del indice.

La segunda consideracion se refiere a que el IPC
debe medir el cambio en los precios, para esto es
necesario que se le de seguimiento a una misma
canasta de hienes y servicios, si la relacion entre el
precio del articulo y beneficio recibido no es clara
se perderia precision al realizar la estimacion de
la inflacién, es el caso de los articulos de “segunda
manao”.

En resumen, para que un bien o servicio se considere
dentro de la Canasta de Consumo del IPC debe ser un

gasto de consumo y el enfoque de consumao que se
utiliza es el de consumo adquirido. Ademas, dado el
objetivo principal del indicador, se requiere que los
articulos tfengan un precio facilmente observable.

Oentro de los bienes y servicios que cumplen con
esta delimitacién estan articulos como alimentos,
electrodomésticos (cocina, refrigeradora, entre
otros); servicios médicos, combustibles, artficulos
de cuidado personal (cepillo de dientes, champd,
desodorante; entre otros); servicio de energia
eléctrica, servicio telefénico; entre ofros.

Existen algunos bienes y servicios* que no se
incorporaron en la canasta como articulos, porque
no es posible determinar un precio o no se puede
establecer una relacién concisa entre el precio y el
articulo:

e Articulos considerados de sequnda®
o Loteria
e Juegos de azar

e Seguros [no incluye el sequro de vida ya que
se considera un gasto no de consumo]

4/ Estos articulos no quedaron seleccionados en la canasta aunque cumplieran alguno de los criterios de seleccion por la razén de
la dificultad para darle seguimiento al precio pero su gasto de consumo si se imputé a las ponderaciones de la canasfa de consumo.

5/ EI automévil usado es el dnico arficulo de “sequnda mano” que se considera dentro de la (anasta de Consumo debido a la
importancia dentro del gasto de los hogares. En Costa Rica la mayoria de los hogares que adquieren un vehiculo compran uno usado.
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Clasificacidn de los hienes y servicios

La clasificacion de los bienes y servicios utilizada
para el IPChase julio 2006 es la Llasificacion del Lonsumo
Individual por Finalidades [CCIF)®.

La CCIF tiene fres niveles de detalle: division, grupo
y clase. Esta clasificacion es parte del Sistema de
Cuentas Nacionales 1993 (SCN 1993) pero también se
utiliza para otros fines estadisticos como encuestas
saobre ingresos y gastos de los hogares, indices de
precios de consumo y comparaciones infernacionales
del Producto Interno Bruto, entre otros.

La CCIF esta conformada por 14 divisiones, pero para
efectos del IPC, solo se utilizan las primeras 12 que
corresponden a los gastos de consumo individual de
los hogares; los dos restantes grupos corresponden
a gastos de las instituciones sin fines de lucro y a los
gastos de consumo del gobierno central.

Las 12 divisiones de la CCIF utilizadas en el IPC base
julio 2006 para clasificar los gastos de consumo de
los hogares son:

CUADRO 1

Grupos de bienes y servicios del IPC base julio 2006

Grupo Nombre
01 Alimentos y bebidas no alcohélicas
02 Bebidas alcahdlicas y cigarrillos
03 (omidas y bebidas fuera del hogar
04 Prendas de vestiry calzado
05 Alquilery servicios de la vivienda
06 Articulas para la vivienda y servicio doméstico
07 Salud
08 Transparte
09 Comunicaciones
10 Enfrefenimientoy cultura
" Educacion
12 Bienes y servicias diversos

La denominacién de algunos grupos fue cambiada
para que sea mas consistente con la utilizada en la
base anterior y con el contexto del pais; asi famhién
el orden en que se presentan los grupos’.

La principal diferencia que presenta la estructura de
esta clasificacién respecto a la utilizada en el IPCbase
enero 1995, ademas del incremento en la cantidad
de grupos o subdivisiones que presenta la CCIF, es

6/ La CCIF es una de las cuatro clasificaciones de gastos por finalidades que se incluyen en el SCN 1993,

7/ El grupo 11 de la clasificacion CCIF, Restaurantes y Hotfeles se divide en dos partes: las Comidas y bebidas fuera del hogar se dejan
como un grupo separado y la parte de Hoteles se pasa al grupo de Enfretenimiento y cultura.
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gue algunos de los hienes y servicios que conforman
la canasta se ubican en grupos completamente
diferentes, esto dehbido a que en la CCIF se agrupan
los hienes seqgin la Analidad que fengan para los
hogares.

Por ejemplo, el servicio de teléfono fjo, que en
la clasificacion anterior estaba en el subgrupo
Servicios de laVivienda en esta nueva clasificacién
se encuentra en el grupo Comunicaciones.

Ademas de esfo, se puede chservar que algunos
de los grupos de la clasificacion anterior se
subdividieron como en los siguientes casos:

Alimentos, Alimentos y bebidas no alcohélicas

bebidas y Bebidas alcohélicas y cigarrillos

tabaco Comidas y behidas fuera del hogar

Vivienda { AIquHe.ry servicio de la vivienda
Comunicaciones

Esparcimiento ) Entretenimientoy cultura
y educacién Educacién

Para el IPC base julio 2006 se utilizan cinco niveles
de desagregacion que cuentan con una ponderacion
y un nivel adicional que no cuenta con ponderacién,
la variedad. De esta manera:

Grupo: Alimentos y hebidas no alcohélicas

> | Subgrupo: Alimentos

Para el IPC base enero 13995 se utilizaban fres
niveles de desagregacion. Para el IPC hase julio
2006 se amplia la desagregacion para fnes de
calculo y analisis. El siguiente cuadro muestra la
correspondencia con el IPC base enero 1395.

CUADRO 2

Comparacion de los niveles de desagregacion
1995 v 2006

IPC base julio 2006 IPC base enero 1995

Grupo Grupo
Subgrupo —

(lase Subgrupo
Subclase —
Articulo Articulo
Variedad —

> (lase: Pany cereales

> Subclase: Pan

> Arficulo: Pan cuadrado

Variedad: Pan cuadrado corriente

Otro pan cuadrado

Con este mayor nivel de desgloce, se puede obtener
informacién mas detallada (indices y variaciones)
para algunas agrupaciones facilitando el analisis
del comportamiento de los precios.

El nivel elemental del indice es el articulg, es el nivel
mas hajo de desagregacion para el que se obfiene
ponderacién de la ENIG 2004. Después del articulo,
se encuentra la variedad, que es un conceptfo que se
intfroduce en el IPC base julio 2006; es un desgloce
operativo.

Esta desagregacion permite que en la recoleccién de
informacion se puedan tfomar precios de una mayor
diversidad de presentaciones de un mismo articulo.
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Seleccidn de los hienes y servicios de la Canasta de Consumo

Los resultados de la ENIG 2004 reportan un total de
2 415 bienes y servicios de consumo de los hogares
en el area de cobertura geografica del indice. Esta
canfidad de bienes y servicios no puede incluirse
dentro del calculo del indice, tanto por aspectos
funcionales como de costo, por esta razén se debe
realizar una seleccion de los hienes y servicios que
van a conformar la canasta.

El proceso de seleccién se realiza en tfres partes:
primero se definen las ponderaciones de fodos
los bienes y servicios reporftados en la ENIG 2004;
luego se establecen los criterios que deben cumplir
los hienes y servicios que se van a incluir en la
canasta y se realiza la seleccion inicial, por Gltimo
se realiza la imputacion del gasto de los bienes y
servicios que no fueron seleccionados, ya que para
efectos del calculo del IPC es importante que el gasto
de fodos los artficulos se encuentre representado.

5.1. Definicién de ponderaciones

La ponderacién de los arficulos de la canasta es la
imporfancia relativa que tiene cada hien o servicio
dentro del gasto tofal reportado en la ENIG 2004.
El periodo de referencia utilizado para calcular las
ponderaciones es abril 2004 — abril 2005. Se utilizan
los datos de la ENIG 2004 para el area de cobertura
geografca definida.

La base de datos utilizada para defnir las
ponderaciones incluye ademas de los gastos de
consumo adquiridos contrauna prestacién monetaria,
aquellos obtenidos para el consumo por medio de
autosuministro 6 auto consumo (hienes tomados
de la actividad productiva del hogar para su propio
consumo]) y los recibidos por salario en especie.

La ponderacion de cada uno de los hienes y servicios
de la canasta esta dada por la siguiente expresion:

donde:

w, = ponderacion del articulo i

g ° =gastoenelarticuloi en el periodo de referencia

h =hogar
n =cantidad

5.2. Criterios de seleccién

Dehido a la imposihilidad de trabajar con todos los
bienes y servicios reportados por la ENIG 2004, se
fijan los criterios para seleccionar los articulos que
van a utilizarse para realizar la medicion del IPC.

El criterio que se utiliza para realizar la seleccion
es el porcenfaje de gasto. 5e definié que para que
un hien o servicio fuera considerado dentro de la
canasta de consumo deheria representar al menos el
0,05 % del gasto de consumo de los hogares.

Sin embargo, al aplicar este criterio quedan fuera
de la canasta algunos hienes y servicios que son
de mucho consumo por parfe de los hogares pero
que representan un gasto bajo. Para estos casos se
define un criterio complementario, para considerar
en la canasta arficulos que sean consumidos por al
menos el 5,0 % de los hogares. Por ejemplo, el caso de
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la sal, que es un hien que es utilizado en la mayoria
de los hogares pero que fiene un gasto muy bajo
y por tanto por el primer criterio no entraria en la
canasta.

Con base en estos valores la canasta queda
conformada por 292 hienes y  servicios
representativos de los gasfos de consumo de
los habitantes del area de coberfura establecida
para el IPC. Los hienes y servicios seleccionados
representan 88,5% del gasto reporfado por el
total de los hogares del area de cohertura del IPC.
Una vez agrupados estos articulos en la estructura
defnida se obtiene la siguiente distribucién.

CUADRO 3

Cantidad de divisiones segin nivel de desagregacion
1995 v 2006

Articulos
Base Julio 2006 Base Enero 1995

Nivel de
desagregacion

Grupas 12 8
Subgrupas 31 46
Clases 54 -
Subclases 82 -
Articulos 292 264

Se puede observar una mayor desagregacion de
la canasta con respecto a la base enero 1995. Se
incluyen cuatro grupos mas y dos niveles de
desagregacion de los bienes y servicios. Se ohserva
ademas un incremento en la cantidad de articulos
gue conforman la canasta.

Se mantiene dentro de la nueva canasta 58,6 % de
los articulos del indice base enero 1995; el 41,4 %
restante se distribuye de la siguiente forma: 35,6%
corresponde a nuevos articulos que se incorporan en
la canasta, 5,1% a articulos de la canasta anterior
gue se agruparon y ahora forman uno, por ejemplo el
articulo pan salado de la canasta del indice base julio
2006 que cuenta con dos variedades: pan haguette
y pan corriente; estas variedades eran dos articulos
en la canasta del IPC base enero 1995, y 0,7%

corresponde a uno de la canasta antferior que para
este indice se dividio en dos articulos.

En el siguiente grafico se observa la distribucion de
los 292 arficulos de la canasta de consumo entre los
12 grupos.

Distribucién por grupo de los articulos de la Canasta
de Consumo del IPC
Baske juLio 2006

Gruro

Alimentos y bebidas no alcohélicas
Artic. para vivienda y serv. domés.
Bienes y servicios diversos
Entretenimiento y cultura
Prendas de vestiry calzado
Transporte

Salud

Educacion

Alquiler y serv. de la vivienda

Comidas y bebidas fuera hogar

Comunicaciones

Bebidas alcohélicas y cigarrillos

0 20 40 60 80 100

CANTIDAD DE ARTICULOS
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5.3. Imputacién de ponderaciones
5.3.1. Imputacién a nivel del indice general y de grupo

Antes de realizar la seleccion de los hienes y
servicios de la canasta se aplica un proceso de
imputaciéon para considerar el gasto de algunos
bienes y servicios reportados por la ENIG 2004,
pero que por razones técnicas u operativas no se
incluyen explicitamente en la canasta de consumo,
como es el caso de los gastos en seguros y
juegos de azar, que se distribuyen en el Indice
General. Ofros bienes se distribuyen sélo a
nivel del grupo segin la CCIF, por ejemplo el gasto
del alquiler de vivienda de recreo se le imputd
s6lo a los articulos del grupo Alquiler y servicios de
la vivienda.

5.3.2. Imputacion a nivel de arficulo y subclase

Una vez determinados los hienes y servicios de la
Canasta de Consumo se utilizd el siguiente algoritmo
para la imputacién del gasto de los arficulos no
seleccionados:

a. Se aplicé imputacion directa en los casos donde
la canasta contenia un sélo articulo que lo
representara como:

e articulos con caracteristicas similares
e articulos sustitutos entre si

e arficulos con una evolucidon similar en los
precios

Se determind un arficulo que cumpliera con al
menos una de las caracteristicas senaladas y
se le asign6 la ponderacion del bien o servicio
que se debia imputar.

h. Se aplicé imputacion indirecta en aquellos casos
donde la canasta contenia mas de un articulo
que representara al bien o servicio a imputar.

¢ Para estas sifuaciones se buscé la subclase
con mayor afinidad al bien o servicio vy la
ponderacion se repartio entre los articulos
de esta subclase

e En los casos donde no se encontrd una
subclase con afnidad al hien o servicio
gue se debia imputar, se realizé el mismo
procedimiento pero a nivel de clase.

5.4. Actualizacion de las ponderaciones al periodo hase

La informacién utilizada para conformar la canasta
de consumo y las ponderaciones, corresponde
a la ENIG 2004 cuyo periodo de recoleccion
de informacion fue de abril 2004 a abril 20065.
Al iniciar la serie del indice en julio 2006 como
mes base, han transcurrido 15 meses, por lo que
las ponderaciones se deben ajustar.

La actualizacién de las ponderaciones se realiza
estimando un factor para cada uno de los articulos
de la canasta, el cual corresponde a la variacion de
los precios del indice promedio del periodo de la
ENIG 2004 ( abril 2004 - abril 2005] hasta el mes base
del indice, y el procedimiento consiste en aplicar a
la ponderacion del artficulo la variacién de precios
del periodo transcurrido, la cual se obtiene del indice
base enero 1995:

a. alos hienes y servicios que estan en la canasta
base enero 1995 se les aplica la variacion del
precio del articulo para ese periodo

h. paralos articulos que son nuevos en el indice se
utilizan tres alternativas:
© aplicar la variacibn de un arficulo con
caracteristicas similares

aplicar la variacion de la desagregacion a la
que pertenece

aplicar la variacion del IPC general del
periodo a los que no es posible asignarles
la informacion de un artficulo o agrupacién
similar.
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5.4.1. Procedimiento para la actualizacién

El coeficiente para actualizar la ponderacion de los
articulos es:

_ L
c, = i
K
donde:
C, = coefciente articulo i

I, = indice de precios correspondiente a julio
2006 con base enero 1995 para el articulo.

I, = indice de precios promedio de abril 2004
- a abril 2005 para el articulo.

5.5. Ponderaciones de los grupos

Aplicados los procedimientfos anteriores se
obtienen las ponderaciones finales del IPC base
julio 2006.

CUADRO 4

Ponderaciones por grupos de hienes y servicios
JuLio 2006

Grupo Ponderacion
Alimentos y bebidas no alcohdlicas 18,61
Bebidas alcahdlicas y cigarrillas 0,69
Comidas y bebidas fuera del hogar 8,61
Prendas de vestiry calzado 5,86
Alquilery servicios de la vivienda 10,64
Arficulos para la vivienda y servicio doméstico 8,65
Salud 4,81
Transparte 18,19
Comunicaciones 4,45
Enfretenimiento y culfura 1,25
Educacion 5,89
Bienes y servicios diversos 6,35

En el Anexo 3 se presentan las ponderaciones para
los otros niveles de desagregacién: subgrupo, clase,
subclase y artficulo.
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Muestra de establecimientos

6. Muestra de establecimientos

Para la recoleccion mensual de precios de los
arficulos es necesario disponer de una muestra
representativa de los diferentes tipos de
establecimientos donde el consumidor adquiere
los hienes y servicios para su consumo fnal. El
disefio y seleccion de esa muestra se hizo con
base en el muestreo probabilistico de acuerdo a los
procedimientos que se explican a continuacién.

6.1. Marcos muestrales utilizados

Se utiliz6 como marco muestral el Directorio de
Establecimientos construido por el INEC en el periodo
setiembre del 2004 a enero del 2005. Este Directorio
contiene todos los establecimientos de los sectares
econdmicos de comercio y servicio conforme a la
Clasificacion Internacional Industrial Uniforme,
ubicados en los distritos urbanos del area de
cobertura del IPC. 5e excluye solamente el sector
publico y los organismos extraterritoriales.

El Directorio de Establecimientos se complementa
con el listado de las ferias del agricultor del Ministerio
de Agricultura y Ganaderia, la lista de rutas de
fransporte pudblico, Municipalidades y las viviendas
en alquiler de la Encuesta de Hogares de Propésitos
Maltiples 2004 (EHPM 2004) y de la ENIG 2004.

6.2. Calculo de las variahilidades

Para cada hien y servicio de la canasta del IPC se
obfuvo las variabilidades de los relativos de precios.
Para los articulos que coinciden con la canasta del IPC
base enero 1995 se calcularon las variahilidades de
los relativos de los precios mensuales recolectados
para el calculo del IPC en los afios 2003 y 2004,

En relacién con el calculo de las variabilidades de
los articulos nuevos, se selecciond una muestra
aleataria simple de establecimientos en los que se
recolectaron precios durante los meses de setiembre
del 2005 a enero del 2006; con el ohjetivo de calcular
sus respectivas variancias.

Las variaciones mensuales por arficulo se calculan
a partir de la razan del precio del mes t respecto del
mes t-1. La férmula utilizada es:

t
_ 5
ip ~ t-1
ip
donde
V. = relativo del precio del articulo i en el

establecimiento p enfre el mes t y t-1

t . - . P
Pip = precio del articulo i en el establecimiento
penelmest

-1 . . . .
Pl_p’ = precio del articulo | en el establecimiento p
en el mes t-1

6.3. Definicion de los errores de muestreo

Con base en las variabilidades obfenidas, para
cada uno de los hienes y servicios de |la canasta se
determina un error maxima de esftimacién permisible.
Para la mayoria se establece un error entre 1,0 % y
1,5%, especialmente para el grupo de Alimentos y
behidas. No ohstante, para los hienes y servicios que
presentan mayor variahilidad (como es el caso de las
frutas y hortalizas), se establecieron errores mas
altos.
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Las variancias de los relativaos de precios y error
absoluto se obtiene de:
2

SV )

n -1

1

2 . . . .
S.” = variancia de los relativos de precios del

artficulo i

Vip = relativo del precio del arficulo i en el
establecimiento p entre el mes t y t-1

V. = promedio de los relativos de precios del
arficulo i

n, = cantidad de establecimientos donde se

obtienen precios del arficulo i

El error relativo o coeficiente de variacion se obtiene
de la siguiente manera:

v =18

V.

CV: = coeficiente de variacién para el articulo i

Sl,2 = variancia de los relaftivos de precios del
arficulo|
V. = promedio de los relativos de precios del

articulo i

6.4. Estimacion del tamafio de muestra para cada hien o
servicio

La seleccion de las muestras de establecimientos
debe cumplir con cierfas condiciones de
representatividad, precision y estabilidad en
el fiempo, que permitan sequir mes a mes la
variacion del precio de cada hien o servicio en el
establecimientao.

Para definir los tamanos de muestra de cada uno
de los hienes y servicios se consideraron cinco
criterios:

¢ Las variabilidades obtenidas para cada uno de
los hienes y servicios.

e El grado de confianza que se pretende ohtener
(22 (1- a/2)).

e El erraor o discrepancia maxima permisible.
e El tamano de la poblacién (N).

e El tamafio de la muestra para los articulos de la
canasta del IPC base julio 2006 y que tamhién
estaban en la del IPC base enero 1995, no debe
ser inferior al tamafo de muestra que tenian en
este Gltimo.

Ofros elemenftos que no esftan presenfes en la
férmula de calculo pero juegan un papel importante
para determinar el famafio de muestra son:

e La disponibilidad de los recursos financieros.

e El fiempo del trabajo de campo para la
recoleccién de precios.

Para el calculo del tamafio de muestra se utilizd la
formula de Muestreo Irrestricto Aleatorio (MIA],
tfomando como variable el promedio de los relativos
de precios de los hienes y servicios que componen
la canasta de consumo del IPC base enero 1995. Bajo
el supuesto de que ese promedio se distribuye de
acuerdo a la distribucién normal:
n=-"0
1+
N

donde:

N = cantidad de establecimientos de la poblacién,
donde se mide el precio.

2
n. = Z (1 _O‘/z)Siz = tamafo muestral requerido
0 d* por articulo.
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en la cual:

n_= cantidad de estahlecimientos muestrales donde
se midid el precio del articulo i

7(1-2% =196 =representa el valor de la
) , p
distribucién normal estandar
para nivel de confianza del 95,0%

St.2= variancia de los relativos de precios
del articulo |

d? = error maximo permisible = d* = (e*l7)2

donde:

e = CV = error relativo o coeficiente de variacion
de los promedios de precios

El error muestral de cada hien o servicio se calcula
con el promedio de los relativos de precios y el
nimero de establecimientos donde se tomaé el precio
del arficulo. Para determinar el tamafio de muestra
se toma como hase el mes que presentd mayor
variahilidad en cada afio (2003 y 2004).

Para deferminar el tamafio de muestra para cada
hien o servicio se utilizé el siguiente algoritmo de
calculo:

e Se determina un famafio preliminar para cada
bien o servicio

e Se calcula el error relativo de fodos los hienes
y servicios que componen la subclase y se
selecciona el arficulo que presenta mayor
ponderacién y variacién, y por consiguiente
requiere mayor tamafno de muestra

e A partir de este hien o servicio se asigna el
tfamafio de muestra al resto de los articulos
de la subclase. Al adoptarse para la subclase
el mayor tamafo de muestra del articulo que
presenta mayor importancia relativa, para
el resto de los artficulos de la subclase que
requieren de un tfamafio de muestra menaor, se
tendra una precision mayor que la fjada.

Los tamafos de muestra determinados para cada
bien o servicio se ajustaron entre 10,0% y 20,0%
por no respuesta; este ajuste permite tener un
tamafio de muestra inicial, sin hacer las primeras
sustituciones.

6.5. Distribucion muestral de los establecimientos por
tipo

La canfidad de precios definidos para cada hien
y servicio se distribuye proporcionalmente en
los diferenfes tipos de establecimientos donde
se comercializan, esta distribucién se realizé por
muestreo proporcional o autoponderado, con base
en informacion obtfenida en la ENIG 2004 sobre los
lugares donde adquieren los consumidores esos
bienes y servicios.

6.6. Seleccion de la muestra de establecimientos

Establecidos los famafios de muestra para cada hien
o servicio y la cantidad de variedades, se seleccionan
los establecimientos de la muestra utilizando los
marcos muestrales sefalados. La variable que
se utiliza para realizar la seleccion es el famafio
del establecimiento, estimado por el nimero de
empleados.

La seleccién de los establecimientos de la muestra
se realiza en dos efapas:

e Seleccién auto-representada constituida por
los establecimientos que fienen una némina
grande de empleados (segun el tipo y categoria
de establecimiento), cuya probabilidad de
seleccién es uno

e Seleccion de los establecimientos con
probahbilidad menor que uno.

La muestra del IPC base julio 2006 esta conformada
por 2 050 establecimientos de los cuales 1 839
corresponden a establecimientos comerciales. Los
211 restantes corresponden a viviendas en las que
se solicita informacién sobre el monto del alquiler
de la vivienda. Esta muestra presenta un incremento
del 95,2% respecto a la del IPC base enero 1995, que
era de 1050 establecimientos aproximadamente.
Esta diferencia importante en la cantidad de
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establecimientos se debe a que en la base
julio 2006, por el fipo de artficulos que conforman
la canasta de consumo, algunos de los precios
se deben recolectar en establecimientos
especializados en los que se consultan pocos
precios.

Esto implica una diversificacion en los fipos de
establecimiento. En la muestra del IPC base julio
2006 se tienen establecimientos de 75 diferentes
tipos (supermercados, tiendas, entre otros); esto
representa un incremenfo considerable con
respecto al IPC base enero 1995, en el que se
consultaban  aproximadamente 30 tipos de
establecimientos.

6.7. Sustitucion de establecimientos informantes

La sustitucion de un establecimiento informante se
puede presentar por las siguientes razones:

e (ambio de direccion del establecimiento
e (ierre permanente del local

e Rechazo del informante a dar precios

e [(ambio de tipo de establecimiento.

En caso de que se presente alguna de las situaciones
anteriores, el nuevo establecimiento debe ser tan
representativo como el anterior. Especificamente
debe cumplir con las siguientes caracteristicas:
gue comercialice los mismos hienes y servicios,
que pertenezca al mismo tipo de establecimiento
y caftegoria, que se ubique en el mismo distrito y
posea un famafio similar en nimero de empleados.

Si durante el infervalo de tiempo del IPC aparecen
nuevos establecimientos que se consideren
impartantes por su volumen de ventas, afluencia
de clientes o por su frayectoria comercial, seran
incorporados a la muestra de establecimientas, ya
sea como sustituto de otro similar o como un nuevo
local.

6.8. Disefio muestral para viviendas de alquiler

El marco de viviendas en alquiler se construy6 a
partir de la informacion del médulo o seccion de
caracteristicas de las viviendas de la EHPM 2004 y

la ENIG 2004. Para el calculo del famafio de muestra
se ufilizé la formula MIA suponiendo que el valor
relativo del monto de alquiler de las viviendas se
distribuye de acuerdo a la Distribucién Normal.

Se aplicé el muestreo replicado seleccionando fres
réplicas (submuestras) de la lista de viviendas
alquiladas ordenadas por provincia, estrato segin
monto de alquiler y por identificacion geografca
(segmentos censales).

El famafio de muestra total se distribuyd en las
fres replicas de 70 viviendas cada wuna
aproximadamente. Con este tamafio de muestra
se obtiene un error relativo para cada uno de los
articulos.
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Recoleccion de la informacion

Para la recoleccién de precios se consideran varios
aspectos: en primer lugar se definen las variedades
del articulo, posteriormente se identifican vy
establecen las especificaciones de las variedades de
los arficulos, y por Gltimo el procedimiento por medio
del cual se recogen los precios.

7.1. Definicion de variedades

Para un arficulo el mercado puede ofrecer diferentfes
variedades, es el caso del pan cuadrado que se
encuentra como pan blanco y pan integral, entre
otras. Por tanfo, para cada uno de los hienes y
servicios de la canasta de consumo se definen las
variedades a las que se les va a dar sequimiento. No
todos los articulos de la canasta tienen variedades,
y para aquellos casos que si, se definié un maximo
de fres.

Para establecer esas variedades se trabaj6 con una
muestra pilofo de establecimientos, principalmente
supermercados, en la que se identifico las variedades
mas importantes de cada uno de los hienes y
servicios que se encanfraron en el establecimiento
y que tienen mayor venta. En fotal se definieron 389
variedades.

Para mantener la consistencia enfre el famafio
de muesfra de establecimientos y la cantidad de
precios, s6lo se puede tomar una variedad por
establecimiento. 5e dan excepciones en algunos
articulos especificos como el automaévil, impresora,
libro, disco compacto, boleto aéreoc y paquetes
turisticos.

7.2. Definicion de especificaciones

Las especificaciones son las caracteristficas
generales que se definen para darle seguimiento
al precio de cada uno de los hienes y servicios de
la canasta. Se pueden definir especificaciones
abiertas y cerradas. Las especificaciones son
cerradas cuando se definen las mismas
caracteristicas para recoger los precios de un
articulo en todos los establecimientos. Las
especificaciones son ahierfas cuando se pueden
obftener precios de arficulos con caracteristicas
diferenfes entre establecimientos.

Las especificaciones seran abiertas o cerradas
segin el tipo de bien del que se trate. Para
algunos hienes de alimentacion se definieron
especificaciones cerradas que permitan ohtener
precios de hienes con las mismas caracteristicas
en todos los establecimientos de la muestra; en
algunos casos la especificacion esta relacionada
con una marca especifica.

Para algunas prendas de vestir se utilizan
especificaciones abiertas, citando las caracteristicas
generales y dejando un margen para que en los
diferentes establecimientos de la muestra se puedan
obfener precios de hienes |lo mas parecido posible.
Las especificaciones para los productos empacados
debe incluir un conjunto de afributos que permitan
identificarlo facilmente, por ejemplo, marca, peso,
material del envase, color, etc.

Para los productos frescos o perecederos se trata
de establecer caracteristicas lo mas especificas
posibles, procurando no dejar margen para criterios
subjetivas, como por ejemplo el tamano, que puede
variar segin la apreciacion de la persona que



34 INEC - COSTA RICA

RECOLECCION DE LA INFORMACION

recopila la informacion. Este es el caso de algunas
hortalizas o frutas que se adquieren por unidad,
una especificacién como famafio mediano podria
llevar a la obfencion de precios diferentes segin la
apreciacion de cada recolector de precios.

7.3. Procedimiento de recoleccidn de precios

El tofal de precios que deben ser recolectados
en la muestra de establecimientos del IPC base
julio 2006 es 14 200. La cantidad de precios
recolectada para el IPC base enero 1995 era de
13 468 precios, esto represenfa un incremento
de 6,2 %.

La recoleccion de precios se realiza desde el primer
dia hasta el pendltimo dia habil de cada mes, dejando
solamente el Gltimo dia hahil del mes sin recopilar
informacién en los establecimientos de la muestra
para iniciar con los procesos posteriores de revisién
de la informacién, calculo del indice y preparar los
documentos de divulgacion.

La recoleccion de los precios se realiza por fres
medios: visita personal, llamadas felefnicas y
revisidn de gacetas.

e Visita personal: la mayor parte de la informacién
se recoge por visita personal. Para ello se
organiza el trabajo de campo en rutas que son
agrupadas por canfon y distrito y por semana.
En cada ruta se consideran establecimientos de
diferentes fipos y se distribuyen durante las
semanas del mes de manera que no se dé una
concentracién de algin tipo especifico en alguna
de las semanas.

Cada ruta se visita una vez al mes en la misma
semana del mes. La recaoleccion de informacion
se realiza de lunes a viernes, sin embargo se
hahilitan los sabados y domingos para recoger
los precios en las ferias del agricultor.

Para el balance de las cargas diarias de trabajo
se ufiliza la cantidad se precios a recolectar,
cada ruta debe contar con una cantidad similar.
Se establece una rotacion de las rutas entre los
miembros del equipo de frabajo de campo, de
manera que no visiten la misma ruta dos meses
consecutivos.

La recoleccién de informacion se realiza en
boletas impresas elaboradas especificamente
para los diferentes tipos de establecimientos.
Estas boletas son semestrales e incluyen los
datos del establecimiento (nombre, direccion,
horario), las especificaciones de todas las
variedades que se deben consultar, espacio
para anotar precio, peso, fipo de precio y
observaciones o comentarios. En el Anexo 5 se
presentaunamuestradelaboletaderecoleccién
de precios para los articulos de una tienda.

Para obfener los precios de alquiler de vivienda
se trabaja con una muestra dividida en tres
réplicas (submuestras] que se visitan cuatro
veces al afio cada una. Estas réplicas son de
tfamafo similar y cada una esta distribuida
dentro del area geografica de coberfura del
IPC.

e Llamada felefénica: los precios de algunos
servicios como consultas médicas, electricidad
y agua son recopilados via telefonica. Esta
informacién se toma en la dlfima decena
del mes, para captar los cambios que se den
a lo largo del mismo. Una pequefia parte de
la informacién de las viviendas de alquiler se
recoge por medio de llamada telefénica.

e Revision de Gacetas: los precios de algunos
servicios se foman del Diario Ofcial La Gaceta,
ya que es requisito la publicacién del decreto
respectivo antes de que enfren en vigencia
los camhbios en el precio. En estos casos,
se considera en el indice los dias del mes a
partir del cual se aplican los nuevos precios.

7.4. Periodicidad en la recoleccidn de la informacion

Para la mayoria de los hienes y servicios de la
canasta se recogen precios durante fodos los dias
del mes. 5in embargo, existen algunos para los
gue solamente se recogen precios en un momenta
especifico del mes.

Se trata de arficulos cuyos precios se verifican
por medio de gacetas como los combustibles o los
pasajes de autobus.
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7.5. Tratamiento de los precios

Los precios que se consideran para el calculo del
indice son los precios de confado. Estos precios
deben incluir el impuesto de venta u otros impuestos
que se les aplique; como el caso de las comidas y
behidas fuera del hogar que incluyen impuesto de
servicio o el impuesto Gnico aplicado a los precios de
los combustibles.

Existen algunos fipos de precios que presentan
caracteristicas que requieren de un fratamiento
especial para ser considerados en el calculo del
indice.

7.5.1. Precios en délares

Losprecios dealgunos bienesy servicios delacanasta
que son obtenidos en ddlares deben ser convertidos
a colones. En el caso de algunos servicios que son
facturados en dolares, como las tfarifas de infernef,
se recoge el precio en dolares y este debe ser
Ilevado a colones aplicandole el promedio del tipo de
cambio de 30 dias; el tipo de cambio de referencia
es el de venta del Banco Cenfral de Costa Rica. En
los establecimientos en los que se brindan precios
de algunos articulos en délares, por ejemplo algunas
mueblerias, se registra el precio en délares y el fipo
de cambio que se aplica es el del establecimiento el
dia que se recoge la informacién.

7.5.2. Precios en oferta

Uno de los cambios importantes que se introducen
en el IPC base julio 2006, es la incorporacion dentro
del calculo del indice de los precios en oferfa. Estos
se consideran cuando se espera que vuelvan a su
precio normal (ofertas temporales que no excedan
un periodo de 3 meses).

Los tipos de oferta que no se consideran son los
siguientes:

e Ofertas que sean discriminatarias, es decir que
no estén disponibles en las mismas condiciones
para fodos los clientes y solo se apliquen en
algunos casos

e Rebajas finales
e Articulos cerca de su fecha de caducidad

e Articulos defectuosos o danados.

7.5.3. Precios faltantes

Una vez que se ha realizado el operativo de campo
puede existir un conjunto de precios faltantes.
Se consideran como faltantes cuando no se logra
obfenerel precio, ya sea porque el establecimiento no
tiene el articulo especificado o porque no fue posible
realizar la entrevista debido a que estabha cerrado o
por negativa para sequir brindando la informacién.
En este caso se procede a imputar los precios de la
forma que se explica en la seccian 7.b.

7.5.4. C(ambios de calidad

Se considera que ocurre un cambio de calidad
cuando al llevar a cabo la recoleccion de precios
se encuenfra que un producto de determinado
establecimiento no estaréd mas en el mercado, y a
camhio se ofrece otro que esta dirigido a solventar
la misma necesidad pero difiere en algunas de
las especificaciones, como los materiales de
elaboracion, la cantidad, la forma de la presentacion,
las Ffunciones del articulo; incluso las mejoras
en los servicios prestados en los locales de venta
se pueden considerar fambién como cambios de
calidad.
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Los métodos de cambio de calidad que se van a

aplicar son:

CUADRO 5

Métodos de cambio de calidad aplicados de acuerdo al tipo de articulo

Método de ajuste por camhio de calidad

Arficulos en los que se aplicara el método

Método de calidad equivalente, se idenfifica el arficulo a
sustifuir y uno que lo sustifuya, los cuales deben tener
caracteristicas muy similares. La aplicacién de este procedimiento
se basa en la experiencia y criterio de los recolectores de precias,
asf como en |a capacitacién que se les ha brindado.

Método del cambio en la cantidad del producto, cuando la nica
diferencia en los articulos sustituido y el sustitufa es la canfidad
de producto.

Método de solapamiento, en los casos en que exisfe la
posibilidad de anatar el precio del arficulo de calidad actual y el
de la calidad nueva en el mismo momenta.

Método de solapamiento, en una situacién tal que no se puede
obtener el precio del periodo actual por lo que se estima segin
la variacion que se observé en los demds precios del arficulo o la

Aguellos en los que existe una diversidad importante
de marcas. Pueden ser algunos alimentos coma arroz,
frijoles, atln, o arficulos de vesfuario como zapafas,
blusas, panfalanes, efc.

Articulos de cuidado persanal (champt, desodorante,
etc) y algunos productos alimenticios como helados,
cereales, refrescos gaseosas, enfre ofros.

Articulos a los que se puede ohservar diferenfes
variedades en el mismo momento, como el caso de los
electrodomésticos, muebles, entre ofros.

Se puede emplear en cualquier articulo de la canasta
para el que no sea posible aplicar ninguna de los
métodos anferiores.

subclase. En los meses siguientes se sigue fomando el precio del
arficulo con nueva calidad.

7.6. Imputacion de precios

Para la imputacion de precios se debe obfener un
factor que muestre la variacién observada en los i Pi
precios recolectados en ofros establecimientos.
Este factor se obfiene de la cantidad de precios
efectivamente ohservados para el articulo y se
consideran dos situaciones:

donde:

F, =factor de imputacién A

a) Si se obtiene 50,0% o mas de los precios del
articulo, el factor es el relativo del articulg,
es la media geométrica de la razén de los
precios efectivamente recolectados en los
establecimientos.

p; =precio del articulo i en el mes t

pf'l = precio del artficulo i en el mes t-1

n  =cantidad de precios del artficulo i
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b) Con menos del 50,0% de los precios, el factor

es la media geométrica de la razén de los
precios efectivamente recolectados en los
establecimientos para los articulos de la misma
subclase.

1

n

FB:HPZ "

-1
i=1 pij

donde:

F, = factor de imputacién B

pi’j = precio de los artficulos i de la subclase j en el

mes t

-1 . - - -
pl.’j = precio de los arficulo I de la subclase j en el

n

mes t-1

= cantidad de precios de los arficulos de la
subclase

1.7. Control de calidad de la informacion

La informacion recolectada en el campo pasa por
un proceso de control de calidad antes de realizar

el

calculo del indice. Este control se realiza en

diferentes etapas:

e Revision de la informacion

Toda la informacién recolectada en el campo es
revisada luego en la ofcina por el supervisor
de trabajo de campo previo a su ingreso en el
sistema de calculo. En esta revisian se verifica
la calidad de la informacién recolectada, se
revisan todos los precios para detectar posibles
inconsistencias en la recoleccion, omision de
unidades de medida en la boleta y cumplimienta
de las especificaciones sefaladas para el
articulo. 5i se presentan dudas en este proceso
se verifica la informacion con los recolectores
de precios y si aln asi persiste la duda se visita
nuevamente el establecimiento informante o se
hace la consulta por teléfono.

e Control de calidad en la digitacion

El sistema informatico de calculo incluye una
serie de controles que permiten detectar
errores desde el proceso inicial de ingreso de
datos, verificando los rangos de variaciones
de precios permisibles para cada uno de los
articulos y dando un aviso cuando los precios
obtenidos exceden los rangos definidos para
que la informacién ingresada sea verificada.

Revisidn de la informacion digitada

Posteriormente, y previo al calculo del indice
se realiza una revisién de los precios digitados.
En esta revisibn se busca identificar
inconsistencias que no se defectaron en las
etapas de revision y digitacién. Esta revision
permite identificar tendencias en los datos vy
verificar aquellos precios que se apartan del
patrén observado para el articulo.
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Calculo del Indice

8.1. Calculo de los indices de los agregados elementales

En el sistema del Indice de Precios al Consumidor
la fFérmula general de calculo es Laspeyres, que
corresponde al calculo del indice comparando los
precios de cada articulo con los precios de ese mismo
articulo del mes anterior.

La estimacion del indice es por medio de los relativos
de precios los cuales se calculan comparando los
precios del mes de estudio con los precios del periodo
anterior, en este caso el mes inmediato anterior.

8.1.1. Promedio de relativos

Los promedios de relativos para cada articulo de la
canasta del IPC se obtfienen de la media geométrica
de las razones de precios:

donde:

t
V: = relativo del articulo i en el mes t

t . L . .
P, = precio del arficulo | en el establecimiento p
en el mest

t-1

P, = precio del articuloi en el establecimiento pen

el mes t-1

N = cantidad de precios del articulo i

8.1.2. indice del articulo

Es el indice mas simple o elemental que se va a
calcular y corresponde a la relacién de precios para
cada articulo de la canasta del IPC. Tiene enfre las

ventajas la flexibilidad para incorporar a los articulos
las modificaciones que se presenten en el mercadao
en sus caracteristicas generales asi como controlar
y maodificar el ndmero de observaciones. Este indice
se obtiene con los relativos de los precios:

t— yt-1 g .t
Ii_li r;

donde:

! - . - .
1. =indice del articuloi en el mes t

]! =indice del articuloi en el mes t-1
1

t . » .
v, =relativo del articulo1 en el mest

1

8.1.3. indice para articulos especiales

Para algunos servicios como energia eléctrica,
agua y comunicaciones se estahlecieron algoritmaos
especificos de calculo en los que se le da
seqguimiento al precio de las diferentes tarifas que
se utilizan para realizar el cobro del servicio. En el
Anexo 4 se explica el procedimiento aplicado para
obtener el indice del servicio de energia eléctrica.

8.2. Agregacidn a niveles superiores
8.2.1. indice para la subclase

Es el indice de la agregacion de los arficulos que
conforman la subclase (j), y se calcula con la

farmula: "

t

J
w;
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donde:

~. o~

I, =indice de la subclase j en el mes t

I' =indice del articuloi en el mest

w; = ponderacion del artficulo i
w; = ponderacion de la subclase j
N = cantidad de arficulos de la subclase

Para los siguientes niveles de desagregacion, clase
(k], subgrupo (s) y grupo (g) se aplica la misma
formula de calculo.

8.2.2. indice general

El indice general se calcula agregando los indices de
los grupos por medio de la férmula siguiente:

n

El;*wg

t — g4l
I, = .
donde:
I; =indice general en el mes t
[é =indice del grupo gen el mest
Wy = ponderacion de grupo g

Ws  =ponderacién del indice general = 100

8.3. Calculo de variaciones y efectos
8.3.1. Variacién porcentual

Para cada indice (desde la desagregacién menaor hasta
el indice general] se obtiene la variacién porcentual
de los precios que corresponde a la diferencia de
los precios al compararlos en un periodo con otro
anterior. Para el calculo de la variacion mensual se
utiliza la siguiente férmula:

t t-1
V:]It_[l*loo

donde:
I' = indiceenel mest
7' = indice en el mes t-1

de la que se obfiene:

It It—l [t
V:(["‘_ e )*100:(1H —1)*1°°:(r—1)*100

donde r es el relativo de los precios, que se calcula
para cada desagregacion del indice.

La variacion acumulada de los precios para periodos
mayores a un mes, se ohtiene aplicando la férmula:

]t _ Im—l

Vun = 100

acum m

donde:

' =indice del mes final del periodo

| ™ = indice del mes anterior al mes de inicio del
periodo

8.3.2. Efectos en el indice

Un sistema de indice de precios compuesto,
caracterizado por la agregacion de indices simples,
agrupa para la medicién las magnitudes acordes a la
ponderacién asignada y a los precios presenfados en
el periodo de estudio, las cuales aportan al valor final
del indicador. Asi el aporte de cada hien o servicio al
indice general es el efecto que cada uno de ellos tiene
sobre ese valor general, teniendo que el efecto de los
niveles de agrupacién mayores es igual a la suma de
los efectos de cada uno de los hienes y servicios que
perfenecen a la agrupacién.

El efecto de los precios de un hien o servicio
en un periodo dado, es lo que hubiera variado el
nivel general del indice en ese periodo si los precios
del resto de los articulos se hubieran mantenido
constantes, la suma de todos los efectos de los
articulos es igual a la variacién del indice general.
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El efecto de cada articulo es entonces calculado por:

t t-1
po I,
i 7 -1 i
G
donde:
f; = efecto del articuloi en el mes t
I!

indice del articulo i en el mes t

1

t-1 PRT - .
I indice del articulo i en el mes t-1
[G"l = indice general en el mes t-1

w, =ponderacion del articulo i

La participacién de los precios de cada articulo sobre
la variacién general es el porcentaje del efecto del
articulo respecto al efecto total.

f,

P = *100

donde:
Pi = participacion del arficulo i en el mes t

fi = efecto del articuloi en el mes t
n = cantidad de articulos

El efecto y la participacion para los ofros niveles
de desgregacion se calcula utilizando estas
mismas formulas con los indices y ponderaciones
respectivas.
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Sistema informatico de calculo

Para el calculo del IPC base julio 2006, se disefia
un sistema Informatico que responde a las
necesidades del indicador. Este sistema se
denominé Sistema de C&lculo del indice de Precios.

El objetivo principal de este sistema es proporcionar
el medio fecnolbgico necesario en sistemas de
informacién para el ingreso, procesamiento y calculo
del indice.

La implementacion del sistema se realizd en
forma modular, permitiendo agrupar procesos
y desarrollar controles, mejorando asi la calidad
de los datos ingresados al sistema a través de los
médulos.

Como metodologia de desarrollo se ufilizd el
protofipo  incremental; permitiendo con ello
desarrollar versiones cada vez mas completas
conforme se planteaban los requerimientos vy
ohservaciones.

Las herramientas que se utilizaron para implementar
el sistema fueron 50L Server 2000 como gestor
de base de datos y Visual Basic 6.0 como lenguaje
de desarrollo ambos soffware en espafol. Para la
generacion de reportes se ufiliza 50L Reporting
Services.

Es importante acofar que el sistema cuenta con
confroles que permiten asegurarse que la cantidad
y la calidad de los datos ingresados cumplan con
la precision necesaria para el calculo y a la vez se
conservan los datos en forma histéricos para ser
utilizados en analisis y estudios posteriores.

Los médulos basicos con los que cuenta el sistema
son:

e Ingreso de precios: incluye el ingreso de precios
no ponderados, precios ponderados (requieren
de una ponderacion por dias si se dan camhios
en los precios durante el mes] y mddulos
especiales para algunos hienes y servicios

e (alculos: incluye los médulos de calculo para los
diferentes niveles de desagregacion definidos y
el médulo de imputacion de precios

e Reportes y consultas: incluye los madulos de
generacién de reporfes con los resultados
del indice para su respectiva divulgacion y de
consultas al sistema para revision y analisis de
datos.

El disefio modular del sistema permite que se le
incorporen nuevos moédulos si asi lo requiere el
calculo del indice y tendra un plan de mejoramiento
contfinuo.
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Divulgacién mensual del Indice

La difusion del IPC se realiza el segundo dia habil
del mes inmediato al mes de estudio. Los formatos
utilizados para este fin son el comunicado de prensa,
boletin informativo y reportes especiales con
informacién mas detallada; el primero es enviado
a los medios de comunicacién de la prensa escrita,
radio y felevisién, asi comao a un grupo de medios de
comunicacién extranjera.

El comunicado de prensa es enviado por correo
electrénico o por fax y consiste en una breve
descripcion con los daftos necesarios de lo que
mensualmente se obtiene del IPC.

El baletin informativo es el documento resumen de
la informacion del indice que se pone a disposicion
del pdblico en general en el Centro de Informacion de
este Instituto, y en la pagina web del INEC.

Ademas se adjunta mensualmente a los documentos
citados informacién detallada “reportes especiales”
con datos del nivel del indice, variacién parcentual y
precios relativos de los articulos, clases, subclases,
subgrupos y grupos; asi tamhién la variacién
acumulada en el afig, indices de hienes y servicios,
indices de hienes regulados y no regulados, y el
detalle de los articulos que por su variacion presentan
mayor efecto sobre la variacion del indice general.
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Enlace de las series

El inicio de una nueva serie de indices de precios
supone unarupturaenlacontinuidad de las series, sin
embargo es necesario disponer de series confinuas,
al menos para el indice General que le permitan al
usuario realizar estudios sobre el comportamiento
de los precios en periodos largos de tiempo; por ello
se aplica un procedimiento que consiste en calcular
un coeficiente de enlace que fransforma la serie
base enero 1995 o anteriores a la base julio 2006.
Este enlace mantiene las variaciones de los precios
previas a la frasformacion.

El coeficiente de enlace se calcula con la siguiente
formula:

Fi 100

= * | U
| julio.2006/ base.enero.1995 I

donde:

[Y=indice del mes t afio j enlazado a la base julio 2006
100 = indice del mes de julio 2006, base julio 2006

1julio.2006/base.enero.l995 = indice del mes de jU|iU del
2006 con base enero 1995

1] .
I =indice del mes t afio | con base enero 1995

Ejemplo:

Acontinuacionsepresentaunejemplo que fransforma
el indice General de marzo de 1998, base enero 1995,
a la base julio 2006:

jaaoos 100 ¥154,51 = 41,4554
372,71

b

Aungue aritméticamente se realiza el enlace de las
series; no obstante se debe tfener presenfte que
las series no fienen confinuidad debido a que se
intfroducen cambios en los bienes y servicios que
conforman la Canasta de Consumo, en la estructura
de sus ponderaciones; asi como famhién cambios
operacionales y metodolégicaos.
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Diferencia entre el IPCy el ICV

Debido a los diversos usos ya mencionados que
se le atribuyen al IPC, se tiende a confundir con
un ICV, por lo que se describe brevemente algunas
caracteristicas basicas del Indice de Costo de Vida,
para asi tener claridad sobre la relacion que existe
entre el IPCy el ICV.

Un ICV tiene por objetivo medir el cambio que la
poblacién de referencia requiere en su ingreso
monetario, para mantener constante su nivel de vida
o su nivel de utilidad durante el tiempo.

Dado que este indicador se refiere al hienestar de
los agentes econémicos, deberia incorporar dentro
de su calculo el modo en que éstos actian ante
cambios en los precios, hajo el supuesto de que los
agentes econémicos se comportan de forma racional
buscando alcanzar el mayor bienestar posible con
el ingreso del que disponen, ajustan su consumo de
forma que procuran adquirir menos de los articulos
cuyos precios suben, para consumir mas de aquellos
gue bhajan y de esta forma maximizar el bienestar
dado su ingreso.

El IV conceptualmente  deberia  cambiar
constantemente la importancia de los bienes vy
servicios, reflejando esa racionalidad del consumidor
ante los cambios en los precios, sin embargo para
construir un indicador de este tipo se presentan
dificultades tanto metodol6gicas en la construccion
de las ponderaciones, como presupuestarias en la
obtencion de la informacion para estimarlas.

Para que un indicador cambie constantemente las
ponderaciones seqln los individuos ajustan sus
presupuestos, se requiere de informacion que
operativamente no es factible obtener, pues seria
necesario realizar encuestas como la de Ingresos y
Gastos de los Hogares en periodos muy cortos de
tiempo, lo que implicaria un alto costo.

En ningln pais se calcula este tipo de indicador, no
solo por el alto costo que implicaria la obfencion de
la informacion, sino porque conceptualmente no es
posible construir un indicador que refleje la forma
en que se comportan los individuos ante el camhio

en los precios® , no existe una encuesta que muestre
la utilidad que los agentes econémicos reciben por el
consumo de cada hien o servicio.

Esta imposibilidad de construir un ICV conlleva
a que se ufilice el IPC para hacer un acercamienta
del cambio en el costo de vida de los individuos,
sin embargo el IPC no mide la racionalidad de los
individuos ante el camhio en los precios, sino que
observa el cambio en el precio de una canasta de
consumo con una calidad constante; de manera
que el IPC mide el cambio en el precio de los hienes
y servicios de una canasta esfablecida y no el
cambio en el ingreso que requieren los agentes
econdmicos para manfener determinado nivel de
vida.

8/ La principal dificultad radica en la manera en la que los individuos reaccionan ante camhbios en los precios; que estd en funcién de la
preferencia o de la utilidad que los hienes y servicios brindan a cada uno, el indicador deberia agrupar estas utilidades, lo cual no es
posible, por lo que seria necesario establecer un indicador para cada individuo.
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Distritos del area de cobertura geografica del IPC

base julio 2006 y del IPC base enero 1995

Distritos del area de cobertura geografica

Base julio 2006

Base enero 1995

Codigo Distrito Cantidad Cédigo Distrito Cantidad
Total 114 Total 85
San José 57 San José 50
10101 El Carmen 10101 El Carmen
10102 Merced 10102 Merced
10103 Hospital 10103 Haospital
10104 (atedral 10104 (atedral
10105 [apote 10105 [apote
10106 San Francisco de Dos Rios 10106 San Francisco de Dos Rio
10107 Uruca 10107 Uruca
10108 Mata Redonda 10108 Mata Redonda
10109 Pavas 10109 Pavas
10110 Hafillo 10110 Hafillo
10111 5San Sebastian 10111 5an Sebastian
10201 Escazd 10201 Escazd
10202 San Anfonio 10202 San Anfonio
10203 San Rafael 10203 San Rafael
10301 Desamparados 10301 Desamparados
10302 5an Miguel 10302 5an Miguel
10303 San Juan de Dios 10303 San Juan de Dios
10304 San Rafael Arriba 10304 San Rafael Arriba
10305 San Anfonio 10305 San Anfonio
10307 Patarra
10310 Damas 10310 Damas
1031 5an Rafael Abajo 10311 5an Rafael Abajo
10312 Gravillas
10601 Aserri 10601 Aserri
10701 Colén 10701 Colén
10801 Guadalupe 10801 Guadalupe
10802 San Francisco 10802 San Francisco
10803 (alle Blancos 10803 (alle Blancos
10804 Mata de Platano 10804 Mata de Platano
10805 Ipis 10805 Ipis
10806 Rancho Redondo
11003 San Anfonio

confinda...
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Confinuacion

Base julio 2006

Base enero 1995

Cédigo Distrito Cantidad Cédigo Distrito Cantidad
10807 Purral
10901 Sanfa Ana 10901 Sanfa Ana
10902 Salitral
10903 Pozos
10904 Uruca
11001 Alajuelita 11001 Alajuelita
11002 San Josecito 11002 San Josecito
11004 Concepcign 11004 Concepcign
11005 5an Felipe 11005 5an Felipe
11101 San Isidro 11101 San Isidro
11102 San Rafael
11103 Dulce Nombre de Jesis
11104 Patalillo 11104 Patalillo
11301 San Juan 11301 San Juan
11302 Cinco Esquinas 11302 Cinco Esquinas
11303 Anselmo Llorente 11303 Anselmo Llorente
11304 Lean XIII
11305 Colima
11401 San Vicente 11401 San Vicente
11403 Trinidad
11501 San Pedro 11501 San Pedro
11502 Sabanilla 11502 Sabanilla
11503 Mercedes 11503 Mercedes
11504 San Rafael 11504 San Rafael
11801 Curridabat 11801 Curridabat
11802 Granadilla 11802 Granadilla
11803 Sanchez 11803 Sanchez
11804 Torrases 11804 Tirrases
Alajuela 1 Alajuela 5

20101 Alajuela 20101 Alajuela
20102 San José
20104 San Anfonio 20104 San Anfonio
20108 San Rafael
20109 Rio Sequndo Rio Sequndo
20110 Desamparados Desamparados
20111 Turriicares

20202 San José
20501 Afenas
20801 San Pedro
20802 San Juan
20804 (arrillos

Carfago 19 Carfago 8

30101 Oriental 30101 Oriental
30102 Occidenfal 30102 Occidental
30103 (armen 30103 (armen
30104 San Nicolds
30105 Aguacalienfe o 5an Fco.
30106 Guadalupe o Arenilla 30106 Guadalupe o Arenilla
30108 Tierra Blanca
30201 Paraiso 30201 Paraiso

continda...




ANEXO 2. DISTRITOS DEL AREA COBERTURA GEDGRAFICA

INEC - COSTA RICA

69

Continuacién

Base julio 2006

Base enero 1995

Cédigo Distrito Cantidad Cédigo Distrito Cantidad
30301 Tres Rios 30301 Tres Rios
30302 5an Diego
30303 San Juan
30304 San Rafael 30701 San Rafael
30305 Concepcign
30306 Dulce Nombre
30307 San Raman
30701 San Rafael
30702 (ot
30801 Tejar 30801 Tejar
30803 Tobosi

Heredia 27 Heredia 22
40101 Heredia 40101 Heredia
40102 Mercedes 40102 Mercedes
40103 San Francisco 40103 San Francisco
40104 Ulloa 40104 Ulloa
40201 Barva 40201 Barva
40203 San Pablo 40203 San Pablo
40204 5an Roque 40204 5an Roque
40205 Santa Lucia 40205 Santa Lucia
40301 Sanfo Domingo 40301 Sanfo Domingo
40302 San Vicente 40302 San Vicente
40303 5an Miguel
40305 Santo Tomas 40305 Santo Tomas
40306 Santa Rosa 40306 Santa Rosa
40401 Santa Barbara
40402 San Pedro
40403 5an Juan
40501 San Rafael 40501 San Rafael
40502 5an Josecito 40502 5an Josecito
40503 Santiago 40503 Santiago
40601 San Isidro
40701 5an Anfonio 40701 5an Anfonio
40702 Rivera 40702 Rivera
40703 Asuncidn 40703 Asuncidn
40801 5an Joaquin 40801 5an Joaquin
40802 Barrantes 40802 Barrantes
40803 Llorente 40803 Llorente
40901 San Pablo 40901 San Pablo
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Ponderaciones del IPC base julio 2006 segin grupo, subgrupo, clase,

suhclase y articulo

Ponderaciones de grupo, subgrupo, clase, subclase y articulo

Grupo, subgrupo, clase, subclase, articulo Ponderacion Grupo, subgrupo, clase, subclase, articulo Ponderacion
Alimentos y hebidas no alcohélicas 18,61 Pescado fresco 0,35
Alimentos 16,95 Filete de pescado 0,28
Pany cereales 3,85 Pescado entero 0,07
Pan 2,07 Pescado en conserva 0,63
Pan salado 1,06 Afdn en conserva 0,63
Pan cuadrado 0,18 Productos lacteos y huevos 2,89
Pan dulce 0,14 Productos lacteos 2,53
Galletas dulces 0,33 Leche liquida 1,01
Galletas saladas 0,11 Leche en polvo 0,27
Reposteria 0,26 Leche condensada 0,07
Cereales 1,78 (Queso blanco 0,58
Arroz 0,98 (Queso crema 0,06
(Cereal 0,37 Helados 0,22
Pastas 0,18 Natilla 0,14
Tortillas de maiz 0,11 Yogurt 0,12
Harina de maiz 0,09 Mantequilla 0,07
Harina de trigo 0,04 Huevos 0,36
Carnes 3,69 Huevos 0,36
Carne deres 1,72 Aceites y grasas 0,51
Bistec de res 0,88 Aceites y grasas 0,51
Carne molida de res 0,40 Aceite 0,29
Posta de res 0,24 Margarina 0,17
(ostilla de res 0,20 Manteca 0,05
Carne de cerdo 0,43 Frutas 1,21
Chuleta de cerdo 0,22 Frutas 1,21
Posta de cerdo 0,15 Platano 0,20
(ostilla de cerdo 0,06 Papaya 0,13
Carne de pollo 0,88 Manzana 0,17
Pechuga de pollo 0,34 Agquacate 0,13
Muslo de pollo 0,28 Naranja 0,16
Pollo entero 0,12 Pina 0,10
Alas de polla 0,06 Sandia 0,10
Pollo empanizado 0,08 Uva 0,08
Embutidas 0,66 Banano 0,08
Mortadela 0,17 Limén &cido 0,06
Salchichan 0,16 Hortalizas, leqguminosas y tubérculos 1,93
Jamon 0,11 Hortalizas 0,97
Chorizo 0,09 Tomate 0,28
Salchichas 0,09 Cebolla 0,15
Paté 0,04 Chile dulce 0,09
Pescado 0,98 Chayote 0,07

continda...
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Continuacion

Grupo, subgrupo, clase, subclase, articulo

Ponderacion

Grupo, subgrupo, clase, subclase, articulo

Ponderacion

Culantro
Zanaharia
Lechuga
Repollo
Vainica
Elote
Pepino
Ajo
Leguminasas
Frijoles
Tubérculos
Papa
Yuca
Productos en conserva
Maiz dulce
Hongos
Petit pais
Frijoles molidos
Azlcary golosinas
Azlicar
Azlcar
Golosinas
Confites
Chocolates
Chicles
Productos alimenticios
Sazonadores
Consomé
Sal
Salsas y aderezos
Mayonesa
Salsainglesa
Salsas preparadas
Salsa de fomate
Otros productos alimenticios
Tostados de maiz
Jalea
Papas fostadas
Gelatina
Sopas en polvo
Colados de frutas
Behidas no alcohélicas
(aféy té
(aféyté
(afeé
Té
Jugos y bebidas no alcohdlicas
Jugos y productos para preparar bebidas
Jugos de fruta
Mezcla para bebidas
Bebidas de frufa
Sirope
Bebidas gaseosas e hidratantes
Bebidas gaseosas
Bebidas hidratantes
Bebidas alcohélicas y cigarrillos
Bebidas alcohdlicas
(erveza envasada
(erveza envasada
Cerveza envasada
Otras bebidas alcohdlicas

0,09
0,06
0,06
0,05
0,04
0,03
0,03
0,03
036
036
0,34
0,29
0,05
0,26
0,08
0,07
0,06
0,05
0,74
0,53
0,53
0,22
0,09
0,09
0,04
113
0,22
0,17
0,05
042
0,11
0,12
0,11
0,08
049
0,15
0,08
0,08
0,06
0,06
0,06
166
0,59
0,59
0,54
0,05
1,07
0,63
0,28
0,17
0,15
0,04
0,44
038
0,06

0,69
0,26
0,12
0,12
0,12
0,13

Otras bebidas alcohtlicas
Whisky
Guaro
Cigarrillos
Cigarrillos
Cigarrillos
Cigarrillos
Comidas y bebidas fuera del hogar
Comidas fuera del hogar
Servicio de comidas fuera del hogar
Servicio de comidas y bebidas no alcohélicas
(asado
Combo con pollo
Combo con hamburguesa
Pizza
Gallo pinto
Bebidas frias servidas
Bebidas calienfes servidas
Sandwich
Pollo asado
Empanada
Servicio de bebidas alcohélicas
(Cerveza servida
Prendas de vestir y calzado
Prendas de vestir
Prendas de vestir
Prendas de vestir para hombre
Pantalén para hombre
Pantaloneta para hambre
Camisa para hombre
(amiseta para hombre
(alzancillo para hombre
Medias para hombre
Prendas de vestir para mujer
Pantalén para mujer
Blusa para mujer
Brassier
Bloomer para mujer
Medias para mujer
Prendas de vestir para nifio y nifia
Pantalén para nifia
Pantalén para nifio
Blusa para nifia
(amiseta para nifia
(amiseta para nifio
Pijama para bebé
Medias para nifio o nifia
Limpieza de prendas de vestir
Limpieza de prendas de vestir
Limpieza de prendas de vestir
(alzado
Zapatasy fenis
Zapatos
Zapatas para hombre
Zapatas para mujer
Zapatos para nifio o nifia
Tenis
Tenis para hombre
Tenis para mujer
Tenis para nifio o nifa
Alquiler y servicios de la vivienda

0,13
0,09
0,04
0,43
0,43
0,43
0,43
8,61
8,61
8,61
7,99
4,63
1,02
0,43
0,51
0,35
0,31
0,24
0,22
0,17
0,12
0,62
0,62

0,17
10,64

continda...
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Continuacion

Grupo, subgrupo, clase, subclase, articulo

Ponderacion

Grupo, subgrupo, clase, subclase, articulo

Ponderacion

Alguiler y mantenimiento de la vivienda
Alquiler de vivienda
Alguiler de vivienda
Alquiler de vivienda
Mantenimiento de la vivienda
Materiales para el mantenimiento de la vivienda
Pintura para la vivienda
Cementa
Vidrios
Servicios para el mantenimiento de la vivienda
Servicio de albafileria
Servicio de pinfura para vivienda
Servicios de la vivienda y gas
Servicio de agua
Servicio de agua
Servicio de agua
Servicios municipales
Servicios municipales
Limpieza de vias
Recoleccion de basura
Servicio de electricidad
Servicio de electricidad
Servicio de electricidad
bas licuado
bas licuado
Gas licuado
Articulos para la vivienda y servicio doméstico
Muebles y accesorios para la vivienda
Muebles y accesarios para la vivienda
Muebles
Juego de sala
Juego de comedor
(ama
Mueble de cocina
Mueble para computadora
Reparacian de muebles
Accesorios
Colchan
Aplanchador
Textiles para la vivienda
Textiles para la vivienda
Textiles para la vivienda
Cortina
Edredones
Sé&banas
Pafios
Electrodomésticos y artefactos para la vivienda
Electrodomésticas y artefactos para la vivienda
Electrodomésticos
Refrigeradora
Lavadora de ropa
Cocina
Horno de microondas
Olla arrocera
Plancha
Coffee Maker
Artefactos para la vivienda
Olla
Olla de presién
Vaso
Herramientas

4,98
4,34
4,34
4,34
063
043
036
0,06
0,01
0,20
0,12
0,08
5,67
114
114
114
073
073
036
036
337
337
337
043
043
043

8,65
184
184
1,46
038
035
0,27
0,24
0,15
0,08
038
0,28
0,10
044
044
044
0,15
0,12
0,12
0,05
1,56
1,56
1,28
0,47
0,40
0,19
0,07
0,06
0,05
0,04
0,28
013
0,08
0,08
0,20

Herramientas
Herramientas
Destarnillador
Martillo
Alicate
Productos para limpieza
Productos para limpieza
Productos para limpieza
Detergente
Cloro
Desinfectante
Jabon para platfos
Suavizantfe para ropa
Toallas de papel
Bolsas para basura
Abrillantadaor
Desodorante ambiental
Insecticida
Servicio doméstico
Servicio doméstica
Servicio doméstico
Servicio doméstico
Salud
Productos farmacéuticas y equipo terapéutico
Productos farmacéuticas y equipo terapéutico
Productos farmacéuticos
Analgésico-anfinflamatario
Antihipertensivo
Vitaminas
Antigripal
Antibigfico
Antialérgico
Antitusivo
Antiasmatico
Equipo ferapéutico
Anteojos graduados
Servicios méedicos y parameédicos
Servicios médicos y paramédicos
Servicios médicas
Servicio odonfolégico
Consulta con médico general
Consulta con ginecdlogo
Consulta con pediafra
Consulta con oftalmélogo
Servicios paramédicas
Examenes de labaratorio
Ultrasonido
Radiografia
Transporte
Adquisicion de vehiculo
Adquisicion de vehiculo
Adgquisicion de vehicula
Adguisicion de vehiculo
Manfenimiento de vehiculo
Repuestos y accesorios para vehiculo
Repuestos y accesarios para vehiculo
Llantas para vehiculo
(era para vehiculo
Juego de clutch
Bateria para vehiculo
Combustibles para vehiculo

0,20
0,20
0,07
0,07
0,06
1,49
1,49
1,49
0,60
0,15
0,13
0,12
0,10
0,1
0,08
0,08
0,06
0,06
3,13
3,13
3,13
3,13
4,81
1,98
1,98
1,56
0,27
0,24
0,24
0,24
0,22
0,22
0,08
0,06
0,43
0,43
2,83
2,83
2,33
1,46
0,31
0,30
0,18
0,09
0,50
0,25
0,12
0,12
18,19
3,75
3,75
3,75
3,75
8,78
0,75
0,75
0,49
0,14
0,07
0,05
6,09

continda...
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Continuacion

Grupo, subgrupo, clase, subclase, articulo

Ponderacion

Grupo, subgrupo, clase, subclase, articulo

Ponderacion

Combustibles para vehiculo
Gasalina
Diesel
Servicios para el mantenimiento de vehiculo
Servicios para el manfenimiento de vehiculo
(ambio de aceite
Pintado de vehiculo
Afinamiento de motor
Ajuste de frenos
Lavado de vehiculo
Ofros servicios para el vehiculo
Revision técnica de vehiculas
Parqueo pablico
Licencia de conducir
Servicios de transportfe
Transporte ferrestre
Transporte en autobls
Pasaje en autobis urbano
Pasaje en autahus inferurbano
Transporte escolar
Transporte en taxi
Transparte en faxi
Transporte aéreo
Transporte aéreo
Boleto aéreo
Comunicaciones
Servicio felefénica e infernef
Servicio y equipo felefénico
Servicia felefdnico
Servicio de feléfona celular
Servicio de feléfona fijo
Equipo telefénico
Equipo felefénico
Servicio de infernet
Servicio de infernet
Servicio de infernet
Entretenimiento y cultura
Equipo para entrefenimiento
Equipo de audio y video
Equipo de audio y video
Televisar
DvD
Equipo de sonido
Disco compacto grabado
Equipo fofografico
Equipo fotogréfico
(&mara fotogréfica
Equipo de cémputo
Equipo de cémputo
Computadora
Impresara
Carfuchos de tinta para impresora
Unidad de respaldo magnético
Juegos y juguetes
Juegos vy juguetes
Juegos y juguetes
Bicicleta
Juguete para nifa
Juguete para nifio
Juego de video
Servicios de recreacin

6,09
5,81
0,28
1,95
1,70
0,68
0,52
0,28
0,14
0,08
0,25
0,10
0,10
0,05
5,65
4,83
3,07
244
0,29
034
1,76
1,76
0,82
0,82
0,82

4,45
4,45
411
3,79
197
182
033
033
034
034
034

7,25
194
112
112
0,56
0,14
0,19
0,23
0,14
014
014
0,68
0,68
0,42
0,08
0,11
0,07
0,55
0,55
0,55
0,18
0,12
0,15
0,10
3,35

Servicios de recreacion
Servicios de recreacion
Television por cable
Paquetes turisticos
Hospedaje
Pago por gimnasio
(lases recreativas
Alquiler de pelicula
Entrada al cine
Libros, perigdicos y revistas
Libros, perigdicos y revistas
Libros, perigdicos y revistas
Libro
Perigdicos
Revistas
Servicios vetferinarios y alimento para animales
Servicios veferinarios
Servicios veterinarios
Servicios vetferinarios
Alimento para animales domésticos
Alimento para animales domésticos
Alimento para animales domésticas
Educacion
Servicios de ensefianza
Educacion formal
Educacion basica
Educacion preescolar
Educacion primaria
Educacion secundaria
Educacién superior
Educacion superior
Educacion informal
Educacion informal
Curso de idioma
Curso de computacidn
Libros y materiales para la ensefianza
Libros y materiales para la ensenanza
Libros escolares
Diccionario
Texto de primaria
Texto de secundaria
Texto universitario
Materiales escolares
Cuaderno
Hojas blancas
Lapicero
Lapiz
Fofocopia
Bienes y servicios diversos
Cuidado personal
Cuidado personal
Servicios de cuidado personal
(orte de cabello
Manicure
Pedicure
Articulos de cuidado personal
Perfume
Pafal desechable
Papel higiénico
Champd
Crema denfal

3,35
3,35
1,06
1,07
0,47
0,27
0,15
0,07
0,27
0,81
0,81
0,81
0,29
0,45
0,07
0,60
0,09
0,09
0,09
0,50
0,50
0,50
5,89
4,54
3,88
21
0,40
0,69
1,01
1,78
1,78
0,66
0,66
0,47
0,19
1,35
1,35
0,58
0,18
0,1
0,13
0,16
0,77
0,41
0,07
0,06
0,05
0,17
6,35
43¢
4,32
0,87
0,76
0,06
0,05
3,45
0,65
0,42
0,36
0,32
0,28

continda...
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Continuacién

Grupo, subgrupo, clase, subclase, arficulo Ponderacion Grupo, subgrupo, clase, subclase, arficulo Ponderacion
Cepillo para dientes 0,03 Accesorios personales 0,5¢
(rema para manos 0,27 Anillo 0,15
(rema facial 0,15 Reloj de pulsera 0,15
Jahén de bafio 0,24 Salveque 0,14
Tinte para cabello 0,19 Sombrilla 0,08
Toalla sanitaria 0,18 Servicios diversos 1,51
Desodorante 0,13 Servicios diversos 1,51
Magquina de afeitar 0,12 Servicios diversos 1,51
Lapiz labial 0,07 Servicio de fiesta 0,81
Esmalte para uhas 0,03 Honorarios a abogados 0,42

Accesorios personales 0,5¢ Servicios fanebres 0,28

Accesorios personales 0,5¢
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Calculo del indice de energia eléctrica

Para realizar el calculo del servicio de energia
eléctrica en la nueva base julio 2006, se obtiene
informacion de cada una de las empresas que brindan
este servicio acerca de la cantidad de kilowatts
(kwhs) consumidos, especificamente del consumo
realizado por los residentes del area de coberfura
geografica del nuevo IPC.

La informaciébn se ufiliza para establecer las
ponderaciones de cada una de las empresas, asi como
las cantidades (Kwhs) a las que se le dard sequimiento
mensual al precio. A continuacién se presenta un
ejemplo de la estfructura de la informacién que se
obtendra de cada empresa:

Bloque Kwhs

0 30 11296110

31 50 7098170
51 100 17015074
101 150 15357 42¢
151 200 14088 891
201 250 10071 242
251 300 7366190
301 400 8964109
401 500 4605272
501 600 ¢ 577861
601 800 2702275
801 1000 1348052
1001 1500 1415622
1501 2000 499,132
2001 + 904,077
Total 105 309 499

Una vez que se cuenta con esfa informacion, se
identifica para cada bloque (de cada empresa) la
canfidad de Kwhs que pagan impuesto de ventas

(i.v.)? v los que no. Utilizando los datos del ejemplo
anterior, se obtienen los siguientes resultados:

Kwhs

Bloque — -
sin i.v. con i.v.
0 30 6129630 5166480
31 50 3653 850 3444320
51 100 8404 274 8610800
10 150 b 746 622 8610800
151 200 5478091 8610800
201 250 1460 44¢ 8610800
251 300 0 7366190
301 400 0 8964109
40 500 0 4605 27¢
501 600 0 2577 861
601 800 0 2702275
801 1000 0 1348 05¢
1001 1500 0 141562¢
1501 2000 0 499,132
2001 + 0 904,077
Total 31872909 73 436 590

9/ En el caso especifico del servicio de energia eléctrica, el impuesto de ventas es pagado por aquellos consumidores que sobrepasan
el consumo de 250 Kwhs mensuales y se aplica sobre el fotal facturado.
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1.1.1. Ponderaciones

Las ponderaciones corresponden a la proporcion del
gasto que realizan los consumidores por concepto
del pago del servicio eléctrico en cada una de las
empresas con respecto al gasto realizado por los
consumidores por el pago del servicio en el total de
empresas que se investiguen.

Empresa Gasto Ponderacion
Empresa 1 1980000000 24,75
Empresan - -
Total 8 000 000 00O 100,00
1.1.2. Calculo

Los pasos para obfener el indice del servicio de
energia eléctrica son los siguientes:

o Ohtencién de las tarifas de calculo: mensualmente
se investigara la tarifa residencial del servicio
eléctrico en cada una de las empresas que
brindan el servicio dentro del area de cobertura

geografca.
Bloque Tarifa
0 200 25,00
200 y méas 30,00

e (alculo del gasto mensual que realizan los
consumidores en cada empresa: los Kwhs sin i.v.
se multiplican por su respectiva farifa. Los
Kwhs con i.v. se mulfiplican también por su
respectiva tarifa y ademas se les adiciona el
monto correspondiente al impuesto de venta.
Se suman los resultados, obteniendo asi un
gasto en el servicio eléctrico por bloque, y estos
a su vez se suman para obtener un gasto total
en la empresa, el cual se compara con el gasta
obtenido el mes anterior.

e (dlculo de relativos por empresa: el gasto del mes
en estudio se divide entre el respectivo gasto
del mes anterior para obtener un relativo que
muestra la variacién en el precio del servicio
eléctrico en cada empresa.

t
o= gasto,
gasto'™
donde:
r— .
r. = relativo de la empresa X en el mes t

[ 2R
gasto, = gasto en la empresa x en el mes t

-1
gasto,” = gasto en la empresa X del mes t-1

e (alculo del relativo de energia eléctrica: al agregar
los relativos de cada empresa se ohtiene un
relativo acumulado que muestra el cambio en
el precio del servicio de energia eléctrica. La
férmula es la siguiente:

[ S | tg -l tg 11 tg -l
r =0 Fw )y Ry ) (e ) e i, *w0)
donde:

7! = relativo acumulado del servicio eléctrico del

a

mes en estudio

t t t | H
A O SV, = relativos de las empresas
delalalanenelmest

- - t-1 H

W LWy Wy e , Wi = ponderaciones de
las empresas de la |
alanenel mest-1

Paraobtenerelrelativo mensual del servicioeléctrico,
se divide el relativo acumulado del mes en estudio
entre el relativo acumulado del mes anterior.
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donde:
[ . - _ .
r° = relativo de energia eléctrica en el mes t
ra’ = relativo acumulado de energia eléctrica en
elmest
7!~! = relativo acumulado de energia eléctrica en
a
el mes t-1

e (alculo del indice de energia eléctrica: para
calcular el indice de energia eléctrica del mes
en estudio, el indice anterior del servicio se
multiplica por el relativo de energia eléctrica
del mes en estudio.

I, =717 *p"
donde:

t— i

|e = indice de energia eléctrica en el mes t
-1 — . . PR

]e = indice de energia eléctrica en el mes t-1

[ - . . P .
v = relativo de energia eléctrica en el mes t

Para ofros servicios como agqua, recoleccién de
basura y limpieza de vias se aplican algoritmos de
calculo similares al de energia eléctrica.
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REPUBLICA DE COSTA RICA

o S
- . . . o Nt
Indice de Precios al Consumidor ,gf,#
DNSTITUTO NACIONAL D
Establecimiento Semestre / Afo Cadigo
Tienda N I O O A G M -
Nombre: Provincia:
Teléfono: Cantan:
Fax: Distrito:
Horario: Otras seias:
Informante:
Entrevistador Supervisor Informante Fecha

Ley General de Estadistica

estadisticos.

La informacién que suministre es estrictamente confdencial v solo serd usada en los calculos del Indice de Precios al
Consumidor, con apego a la Ley N® 7839, Sistema de Estadistica Nacional, del 4 de noviembre 1938, que establece en su
articulo 51 la confdencialidad de la informacidn que brinden las personas fisicas o juridicas exclusivamente con Anes
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Articulo

Variedad

Harca

Laracteristicas

Anterior

Precio

Pecq

Pantaldn para
hombre

Fantaloneta para
hombre

Camisa para
hombre

Camiseta para
hombre

Calzoncillo para
homhbre

Medias para
hombre

Pantaldn para
mujer

Blusa para mujer

Brassier

Bloomer para
mujer
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Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
Frecio Precio Frecio Precio Precio Precio
TP TF TP TP
Peso Feso Peso Peso Pesn Peso
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OBSERVACIDNES

Enero

Febrero

Marzao

Abril

Mayo

Junio
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indice de Precios al Consumidor base julio 2006
Series enlazadas

1976 - 2006
M 1976 1977 1978 1979

&s Nivel Variacion Nivel Variacion Nivel  Variacion Nivel Variacion
Enero 0,8480 1,73 0,8740 0,48 0,9243 0,96 0,9962 0,64
Febrero 0,8550 0,84 0,8773 0,37 0,9221 -0,23 0,9955 -0,07
Marzo 0,8525 -0,30 0,8840 0,77 0,9249 0,30 0,9958 0,03
Abril 0,8580 0,65 0,8944 117 0,9356 1,15 1,0027 0,69
Mayo 0,8564 -0,18 0,895¢ 0,09 0,9468 1,20 1,0126 0,99
Junio 0,8675 1,30 0,9088 1,52 0,9599 1,38 1,0372 2,43
Julio 0,8710 0,39 0,9108 0,22 0,9631 0,33 1,0442 0,68
Agosto 0,8747 0,43 0,9068 -0,44 0,9568 -0,65 1,0427 -0,14
Setiembre 0,8670 -0,89 0,9043 -0,28 0,9667 1,04 1,0538 1,06
Octubre 0,8644 -0,30 0,9039 -0,05 0,9690 0,23 1,0783 2,32
Noviembre 0,8669 0,29 0,9081 0,46 0,9727 0,39 1,1026 2,26
Diciembre 0,8699 0,35 0,9156 0,83 0,9898 1,76 1,1200 1,58
Acumulada 4,36 5,25 8,11 13,15
M 1980 1981 1982 1983

es Nivel Variacion Nivel Variacion Nivel Variacion Nivel Variacion
Enero 1,1412 1,89 1,3842 4,93 2,3914 9,80 4,0621 2,62
Febrero 1,1469 0,50 1,4179 2,43 2,4718 3,36 4,1036 1,02
Marzo 1,1905 3,80 1,4440 1,84 2,6310 b,44 41372 0,82
Abril 1,1947 0,36 1,4899 3,18 2,7388 4,10 4,2051 1,64
Maya 1,1992 0,38 1,5595 4,67 2,8728 4,89 43114 2,53
Junio 1,315 2,70 1,6073 3,06 3,0621 6,59 4,3468 0,82
Julio 1,430 0,93 1,7027 5,94 3,3906 10,73 4,2729 -1,70
Agosto 1,0447 0,14 1,7308 1,65 3,5127 3,60 4,579 -0,35
Setiembre 1,606 1,08 1,7722 2,39 3,7020 5,39 4,0537 -0,10
Octubre 1,750 1,14 1,8990 7,16 3,8145 3,04 4,2966 1,01
Noviembre 1,976 1,77 2,0221 6,48 3,8733 1,54 43241 0,64
Diciembre 1,3192 1,67 21778 7,71 3,9584 2,20 4,3820 1,34
Acumulada 17,79 65,09 81,75 10,70
Mes 1984 1985 1986 1987

Nivel Variacion Nivel Variacion Nivel  Variacion Nivel Variacion

Enero 4,4482 1,51 5,3259 3,57 57412 0,65 6,7571 2,63
Febrero 4,4829 0,78 5,3094 -0,31 5,7544 0,23 b6,7612 0,06
Marzo 4,5403 1,28 5,3582 0,92 5,8056 0,89 65,8727 1,65
Abril 4,5961 1,23 5,3571 -0,02 5,8439 0,66 7,0184 2,12
Maya 4,6499 117 5,3684 0,21 5,8930 0,84 7,0984 1,14
Junio 4,7280 1,68 5,4290 1,13 6,0604 2,84 71275 0,41
Julio 4,7805 1,11 5,4958 1,23 b6,2312 2,82 7,1490 0,30
Agosto 4,801 0,43 5,4996 0,07 6,2805 0,79 7,1940 0,63
Setiembre 485024 1,07 5,5579 1,06 6,3784 1,56 7,2788 1,18
Octubre 49704 2,43 5,5996 0,75 6,3734 -0,08 7,3334 0,75
Noviembre 5,0494 1,59 5,6220 0,40 6,4492 1,19 7,5035 2,32
Diciembre 5,1423 1,84 5,7041 1,46 56,5840 2,09 7,6656 2,16
Acumulada 17,35 10,93 15,43 16,43

confinda...
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Confinuacian...

M 1988 1989 1990 1991

es Nivel Variacion Nivel  Variacién Nivel  Variacién Nivel Variacion
Enero 71,7836 1,54 9,7086 1,05 10,8842 3,03 13,7820 2,52
Febrero 8,0809 3,82 9,7115 0,03 10,9528 0,63 14,1886 2,95
Marzo 8,296 1,84 9,7154 0,04 11,1226 1,55 14,3688 1,27
Abril 8,3778 1,80 9,7338 0,19 11,3517 2,06 14,7740 2,82
Mayo 8,4288 0,61 9,8828 1,53 11,4992 1,30 15,0296 1,73
Junio 8,5367 1,08 9,9826 1,01 11,7833 2,47 15,3452 2,10
Julio 8,6¢081 1,07 10,0884 1,06 12,0909 2,61 15,6782 2,17
Agosto 8,7109 0,96 10,1812 0,92 12,3460 2 15,8977 1,40
Setiembre 8,8608 1,72 10,2718 0,89 12,4374 0,74 16,1521 1,60
Octubre 9,1283 3,02 10,3951 1,20 12,7222 2,29 16,3395 1,16
Noviembre 9,0470 1,30 10,4928 0,94 13,0860 2,86 16,5780 1,46
Diciembre 9,6077 3,90 10,5641 0,68 13,4433 2,73 16,8466 1,62
Acumulada 25,34 9,95 27,25 25,32
M 1992 1993 1994 1995

€s Nivel Variacion Nivel  Variacién Nivel  Variacién Nivel Variacion
Enero 17,5120 3,95 19,7861 0,41 21,6742 0,87 26,8307 418
Febrero 17,9078 2,26 19,8988 0,57 21,9342 1,20 27,2275 1,48
Marzo 18,1209 1,19 19,9685 0,35 22,2194 1,30 27,4527 0,83
Abril 18,4725 1,94 20,1682 1,00 22,4349 0,97 27,6083 0,57
Mayo 18,6443 0,93 20,3639 0,97 22,7401 1,36 27,8498 0,87
Junio 18,8736 1,03 20,6286 1,30 23,1108 1,63 28,2657 1,49
Julio 18,9849 0,59 20,8555 1,10 23,3234 0,92 28,7432 1,69
Agosto 19,0894 0,55 20,9327 0,37 23,7526 1,84 29,0625 1M
Setiembre 19,1638 0,39 20,8677 -0,31 24,2609 2,14 29,6018 1,86
Octubre 19,2922 0,67 21,0680 0,96 246102 1,44 30,4845 2,98
Noviembre 19,5179 117 21,2956 1,08 24,9794 1,50 31,2063 2,37
Diciembre 19,7053 0,96 21,487¢ 0,90 25,7537 3,10 31,5658 1,15
Acumulada 16,97 9,04 19,86 22,57
M 1996 1997 1998 1999

€s Nivel Variacion Nivel  Variacién Nivel  Variacién Nivel Variacion
Enero 31,9655 1,27 36,6904 2,06 40,6129 1,59 45,7241 1,80
Febrero 32,2929 1,02 36,9211 0,63 41,0234 1,01 46,0568 0,73
Marzo 32,4726 0,56 37,3235 1,09 41,4554 1,05 45,8851 -0,37
Abril 32,7195 0,76 37,8226 1,34 41,7881 0,80 459414 0,12
Mayo 33,2668 1,67 38,0158 0,51 42,1047 0,76 46,3144 0,81
Junio 33,7202 1,36 38,3136 0,78 40,4428 0,80 46,9583 1,39
Julio 34,1146 117 38,6436 0,86 43,1645 1,70 47,0763 0,25
Agosto 34,4420 0,96 39,0729 1M 44,0365 2,02 47,3554 0,59
Setiembre 34,7559 0,91 38,9173 -0,40 43,8648 -0,39 47,6666 0,66
Octubre 35,2066 1,30 38,9843 0,17 44,0016 0,31 48,3669 1,47
Noviembre 35,5662 1,02 39,6390 1,68 445811 1,32 48,8203 0,94
Diciembre 35,9498 1,08 39,9771 0,85 449165 0,75 49,4589 1,31
Acumulada 13,89 11,20 12,36 10,11

confinda...
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Continuacion...

" 2000 2001 2002 2003
&s Nivel Variacion Nivel Variacion Nivel  Variacion Nivel Variacion
Enero 50,3389 1,78 65,2847 1,39 61,1784 1,12 66,7893 0,65
Febrero 51,0687 1,45 65,9225 1,15 61,4523 0,45 67,3322 0,81
Marzo 51,4148 0,68 56,8781 1,71 61,9326 0,78 67,7681 0,65
Abril 51,2350 -0,35 57,5918 1,25 62,0406 0,17 68,4205 0,96
Mayo 51,1948 -0,08 57,9859 0,68 62,4297 0,63 68,7796 0,52
Junio 51,8870 1,35 58,1472 0,28 62,8271 0,64 69,2404 0,67
Julio 52,5712 1,32 58,5009 0,61 63,7485 1,47 69,7959 0,80
Agosto 52,9173 0,66 58,9661 0,80 64,5040 1,19 70,0855 0,41
Setiembre £3,1185 0,38 £9,3245 0,61 64,7603 0,40 70,1771 0,13
Octubre 534539 063 593192 -001 651866 066 09%0 117
Noviembre 53,8966 0,83 59,8467 0,89 65,8597 1,03 72,0043 1,42
Diciembre 54,5271 117 60,5011 1,09 66,3594 0,76 72,9077 1,25
Acumulada 10,25 10,96 9,68 9,87
" 2004 2005 2006
& Nivel  Variacion Nivel  Variacion Nivel  Variacion
Enero 74,1489 1,70 84,0968 1,96 95,1937 117
Febrero 75,1073 1,29 85,0164 1,09 96,0366 0,89
Marzo 75,4540 0,46 85,7255 0,83 96,1982 0,17
Abril 76,1434 0,91 86,5469 0,96 96,6115 0,43
Mayo 76,6540 0,67 87,7340 1,37 98,1427 1,58
Junio 77,4713 1,07 88,1347 0,46 99,0809 0,96
Julio 78,4758 1,30 89,2650 1,08 100,0000 0,93
Agosto 79,2342 0,97 90,3804 1,25
Setiembre 79,8495 0,78 90,5354 0,17
Octubre 80,4488 0,75 91,6597 1,04
Noviembre 81,5744 1,40 93,1486 1,62
Diciembre 82,4797 111 94,0887 1,01

Acumulada 13,13 14,07
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Conceptos

Agregacién: Agrupacion de los niveles mas hajos del
indice para obtfener los indices de precios para los
niveles superiores.

Articulo: Serefiere a cada uno de los bienes y servicios
que conforman la canasta de consumo utilizada para
el calculo del IPC.

Area de cobertura geografica: Es aquella de la que
se extrae informacién de la ENIG 2004 para la
construccién de la canasta de consumo del indicador,
asi como de las ponderaciones de cada uno de los
bienes y servicios que componen dicha canasta, y
en la que se recopilan los precios para el calculo del
indice.

Canasta de Consumo: Conjunfo de hienes y servicios
seleccionado para realizar el calculo del IPC.

CCIF: Clasificacién que se ufiliza para agrupar los
gastos de consumo de los hogares.

Clasificacion: Formato que permite agrupar los
bienes y servicios de la canasta ufilizada en el
calculo del IPC de acuerdo con un criterio previamente
definido.

Coeficiente de enlace: Coeficiente que se le aplica a los
niveles de una serie de un indice para expresarlos en
funcién de ofra serie.

Consumo adquirido: Se tiene en cuenta el valor fotal
de fodos los hienes y servicios efectivamente
suministrados durante un periodo defterminado,
independientemente de que se hayan pagado o
consumido en su totalidad durante dicho periodo.

Consumo utilizado: Se tiene en cuenta el valor total
de todos los hienes y servicios efectivamente
consumidos (o utilizados] durante un periodo
determinado.

Consumo pagado: Se tiene en cuenta la cuantia
total de los desembolsos efectuados por hienes
y servicios durante un periodo determinado,
independientemente de que se hayan suministrado
o consumido o no durante ese mismo periodo.

Directorio de establecimientos: Es un registro
organizado de empresas y establecimientos,
el cual proporciona un listado de empresas y
establecimientos situados en el area de coberfura
de investigacién, con informacidn basica que permite
su identificacion, ubicacién geografica y clasificacién
por famafio y actividad econémica.

Efecto: Aporte absoluto que tiene cada una de las
agregaciones de los hienes y servicios de la canasta
de consumo en la variacion del indice general.

Enlace de series: Procedimiento por medio del cual se
enlazan las series de dos bases diferentes del IPC.

Especificaciones: (aracteristicas generales gque se
le asigna a cada uno de los hienes y servicios de la
canasta para darle sequimiento en los precios.

Establecimiento: Lugar o recinto en el que se pueden
adquirir bienes o servicios.

Imputacién directa: Se utiliza imputacion directa
cuando se le suma directamente la ponderacion de
un hien o servicio no seleccionado a ofro similar.
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Imputacién indirecta: Se utiliza imputacién indirecta
en aquellos casos en los que no se encontré un
solo hien o servicio similar al que se le pudiera
sumar la ponderacion. En estos casos se distribuye
proporcionalmente la ponderacion de un arficulo o
los artficulos no seleccionados a todos los articulos
seleccionados de wuna agrupacion de manera
indirecta.

Imputacién de ponderaciones: Procedimiento que se
reflere a la asignacion de la importancia relatfiva
o porcentaje de gasto de un bien o servicio a ofro.
Para el IPC se aplican las dos formas de imputacion
gue son las mas utilizadas, la imputacion directa y la
imputacion indirecta.

Imputacién de precios: Procedimiento por medio del
cual se le asigna al precio de un bien o servicio la
variacion reportada por otros similares.

Indices elementales: Indices calculados para el nivel
elemental de la estructura del IPC, el articulo.

Indices agregados: Agregacion de indices de niveles
bajos para obtener el indice de un nivel superior.

Muestreo probabilistico: Técnica de muestreo en la que
cada elemento de la poblacién tiene una probabilidad
conocida de ser seleccionado en la muestra.

Nivel del indice: Valor del indice en el que se acumulan
los cambios observados en los precios desde el inicio
de la serie.

Participacion: Aporte porcenfual que tiene cada uno
de los hienes y servicios de la canasta de consumao
en la variacion del indice general.

Periodo base: El periodo base es aquel cuyos precios
sirven como referencia para medir la evolucién en los
precios de un conjunto de bienes y servicios durante
toda la vigencia de la serie de un indice. Periodo en el
que se hacen 100 los indices de una serie.

Periodo de referencia: El periodo de referencia es aquel
en el que se realiza la recoleccién de la informacion
utilizada para seleccionar el conjunto de hienes
y servicios a los que se dara seguimiento para el
calculo de un indice.

Ponderacién: Importancia relativa del gasto de cada
uno de los bienes y servicios reporfados en la ENIG
dentro del gasto fotal de los hogares de referencia.

Porcentaje de gasto: Porcentaje del gasto de los
hogares en cada uno de los hienes y servicios
reportado por la ENIG.

Precio: El valor monetario pagado al confado por el
comprador para adquirir un hien o servicio en el
lugar y momento en que se realiza la transaccion.

Precio mensual: Precio observado en los
establecimientos de la muestra para cada uno de los
bienes y servicios de |la canasta.

Proporcién de hogares: Porcentaje de hogares que
adquieren un hien o servicio entre el tofal de
hogares de referenca.

Relativo: Razdn que expresa el camhbio que
experimenta el precio de un bien o servicio con
respecto a un periodo determinado.

Variacién: Porcentaje de cambio que se ohserva en el
precio de un bien o servicio con respecto a un periodo
determinado.
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